MERCATO
l'insieme dei compra-
tori e venditori di un
determinato bene o
servizio

LE FORZE DI MERCATO DELLA
DOMANDA E DELLOFFERTA

Se un’ondata di siccit colpisce 'Europa Enn:ﬂmu..
ranea, il prezzo dell'olio d'oliva aumenta in tueei
i supermercati del continente. Nel wmzan_w in cui
Londra ospiter le Olimpiadi n._n_ mo_.wq il prez-
zo dei pernottamenti nella capitale _u:mm:_:nm €
nel sud-est dell’Inghilrerra potrebbe salire consi-
derevolmente. Se scoppia una guerra in Medio
Oriente, il prezzo della benzina in Europa au-
menta e quello delle Mercedes usate Q.o__m.. Uno
scarso raccolto di grano duro porta a un rincaro
della pasta in Italia. Cosa hanno in comune que-
sti eventi? Tutti mettono in luce 'interazione tra
domanda e offerta. .
Domanda e offerta sono le due parole che .m,__
economisti usano di pill, e per una buona ragio-
ne. La domanda e ['offerta sono le forze che fan-
no funzionare le economie di mercato, che deter-
minano la quantica vendura di nmmmn._.—: bene e il
relativo prezzo di vendita. Per stabilire nrw effet-
to avra un evento o un provvedimento di qual-
siasi natura sull’economia, il primo aspetto che
bisogna considerare & come influenzera la do-
manda e l'offerta. .

Questo capitolo introduce alla reoria della do-
manda e dell’offerta, analizzando il comporta-
mento di compratori e venditori e le loro an.
proche interrelazioni; inoltre, dimostra come in
una economia di mercato domanda e offerta de-
terminino i prezzi e come questi, a loro volta, n_w-
finiscano I'allocazione delle risorse scarse del si-

stema economico.

* come i mercati di molti prodotti agricoli; in ta:

MERCATI E CONCORRENZA

I termini domaneda e offerta si riferiscono al com-
portamento di individui che msnmqnmmmno:o.us un
mercato. Un mercato & l'insieme dei venditori e
dei compratori di un determinato _unda o servi-
zio: il gruppo dei compratori mﬁnq.:.::u __m do-
manda, quello dei venditori ne stabilisce I'offer-
ta. Prima di analizzare il comportamento di com-
pratori e venditori, tuttavia, nmu_ﬁm:._mjc pits ap-
profonditamente il significato del termine «mer-
caton e i diversi tipi di mercato che si osservano
nell'economia.

| mercati concorrenziali

1 mercati possono assumere svariate forme. A J|
volte sono organizzati in strutture sofisticate,

li mercati i compratori s'incontrano in un luoga s
e in unora prestabiliti e, con I'aiuto di un ban
ditore, determinano il prezzo e si accordano m=_|.
le vendite. -
Pili spesso, i mercati sono meno organizzatl
di cosl. Prendiamo, per esempio, il mercato del}
gelari in una particolare n:nw..ﬂz acquirenti n_”
gelato non si riuniscono in un'ora prestabilita;
venditoti sono sparsi per la citth e offrono v:“m.
dotti in qualche misura diversi tra _03... on n:.
aleun banditore che chiami i prezzi dei gelati
Ogni venditore decide il prezzo del suo mm?.E m {l
ogni compratore decide quanto gelato acquistd?
re € in quale gelateria.
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Sebbene non arganizzati, il gruppo dei vendi-
tori di gelato e quello dei compratori di gelato
formano un mercato. Ogni comprarore sa di po-
ter scegliere fra molti venditori, e ogni venditore
¢ consapevole che il proprio prodotto & simile a
quello offerto dagli altri venditori. 1l prezzo e la
quantita vendura di gelato non sono determinati
da un singolo compratore o venditore, bens so-
no definiti dall'interazione di tutti i comprarori
e di tutti i venditori nel mercato,

Il mercato dei gelati, come la maggior parte
dei mercati che compongono un sistema econo-
mico, & fortemente concorrenziale. Si ha concor-
renza quando due o piit imprese rivaleggiano per
artirare i consumatori: ogni impresa si di da fare
per conquistare ['attenzione e la fedeltd dei com-
pratori nel mercaro, Un mercato concorrenziale &
un mercato nel quale operano molti compratori
e venditori, sicché ciascuno di loro ha un impat-
to irrilevante sul prezzo di mercaro. Il vendito-
re non controlla il prezzo, poiché altri vendirori
offrono un prodotto analogo al suo; inoltre, ha
scarso interesse ad applicare un prezzo inferiore
a quello corrente e, se applica un prezzo-superio-
re, i compratori faranno i loro acquisti altrove,
Analogamente, nessun singolo compratore pud
influenzare il prezzo del gelato, poiché ne acqui-
sta solo una piccola quantita.

In questo capitolo esaminiamo il modo in cui
compratori e venditori interagiscono in un mer-
cato concorrenziale. Vedremo come le forze della
domanda e dell'offerta dererminino sia la quan-
tird venduta del bene sia il suo prezza.

Concorrenza: perfetta e non

In questo capirolo ipotizziamo che i mercati sia-
no perfettamente concorrenziali. | mercati in con-
correnza perfetta sono identificabili da due ca-
ratteristiche fondamentali: (1) i prodotti offerti
in vendita sono uguali gli uni agli altri (omoge-
nei) e, di conseguenza, i compratori non hanno
preferenza per un venditore o per 'altro; e (2)
compratori e venditori sono talmente numerosi
da non poter influenzare singolarmente il prez-
20 di mercato. Poiché compratori e venditori in
U mercato perfettamente concorrenziale devono
Accettare il prezzo determinato dal mercato, si di-
<€ che «ubisconon il prezzo o che sono price taker.

Cisono alcuni mercati ai quali I'ipotesi di con-
“orrenza perfetta si applica molto bene: nel mer-
o del frumento, per esempio, ci sono migli
ladi agricoltori che vendono frumento e milioni

di : x 2 v
! consumaori che acquistano farina e prodotti
derivag;

poiché nessun singolo venditore o com-
Pratore ¢ in grado di influenzare il prezzo del fru-
Mento, deve prenderlo per dato.

Zo: tutti i beni e i servizi, perd, si scambia-
10 in mercar; perfertamente concorrenziali. In
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alcuni & presente un solo venditore che, di con-
seguenza, pud determinare il prezzo del proprio
prodotto: tale mercato viene detto monapolio. Per
esempio, le socictd che forniscono acqua potabi-
le di solito sono un monopolio, nel senso che gli
abitanti di ogni cittd possono acquistare questo
servizio da un solo gestore di acquedotto.

Alcuni mercati rientrano fra i due estremi della
concorrenza perfetta e del monopolie. In una di
queste forme di mercato, detta oligopolio, opera
un numero limitato di venditori, che non sempre
competono aggressivamente fra loro. Un esem-
pio & dato dalle linee aeree per il trasporto di pas-
seggeri: se la rotta che collega due citth & servita
solo da due o tre diverse linee aeree, queste ten-
dono a non farsi troppa concorrenza in modo da
mantenere i prezzi artificialmente elevati, Un al-
tro tipo di mercato & la concorrenza monapolisti-
ca, o concorrenza imperfetta, nel quale sono attivi
numerosi venditori, ciascuno dei quali offre un
prodotto relativamente diverso da turti gli altri.
Dato che i prodotti non sono esattamente iden-
tici, ciascun venditore, in una certa misura, ha
la capacita di stabilire il prezzo di cid che vende.
Un esempio di concorrenza monopolistica & il
mercato delle riviste: tutte le riviste competono
fra loro per conquistare lettori e chiunque pubd
entrare nel mercato, lanciando una nuova pub-
blicazione, ma ogni rivista offre contenuti diver-
si € pud seabilire il proprio prezzo.

Nonostante la varietd di mercati che si osser-
vano nella realtd, inizieremo studiando la con-
correnza perfecta, che ¢ la pitt semplice da ana-
lizzare. Inoltre, poiché un qualche grado di con-
correnza & presente in quasi tutti i mercati, mol-
te delle cose che apprenderemo dallo studio di
domanda e offerta in condizioni di concorrenza
perfetta saranno applicabili a forme di mercato
pitt complesse.

VERIFICA L'APPRENDIMENTO

* Cos'é un mercato?

* Quali sono le caratteristiche di un mercato concor-
renziale?

LA DOMANDA

Il punto di partenza del nostro studio dei mer-
cati & il comportamento dei compratori. Per non
disperdere la nostra attenzione con esempi di-
versi, ci eserciteremo su un solo mercaro: quel-
lo dei gelati.

La curva di domanda: il rapporto tra
prezzo e quantita domandata

La quantita domandata di un bene & la quanti-
ta di quel bene che i compratori vogliono e pos-
sono acquistare. Come vedremo, sono molti gli

MERCATO
CONCORRENZIALE

un mercato in cui ope-
rano molti compratori e
venditori, sicché ciascu-
no di loro ha un impatto
irrilevante sul prezzo di
mercato

QUANTITA DOMANDATA
la quantita di un de-
terminato bene che i
compratori vogliono e
possono acquistare
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FIGURA 4.1 La
scheda di domanda e
la curva di domanda
di Caterina

La scheda di domanda
mostra la quantita do-
mandata a ogni dato
prezzo. La curva di
domanda, che esprime
in forma grafica i dati
riportati nella scheda di
domanda, mostra come
varia la quantita doman-
data del bene al variare
del prezzo. Poiché la
diminuzione del prezzo
genera un aumento del-
la quantitd domandata,
la curva di domanda ha
pendenza negativa.

CURVA DI DOMANDA
un grafico che illustra
la relazione tra il prezzo
di un bene e la quantita
domandata

LEGGE DELLA DOMANDA
il principio per cui, a
parita di altre condizio-
ni, quando il prezzo di
un bene aumenta, la
quantitd domandata
diminuisce

SCHEDA DI DOMANDA
una tabella nelia quale
ustra in forma nu-
merica la relazione tra il
prezzo di un bene e la
domandata
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Quantith di gelato Prezzo del Prezzo del
domandata gelato (€) h .
gelato (€) A
3,00 Caterina Nicola Mercato
12 0,00 12 + - _ =
10 2,50 0,50 10 ‘ o
8 1,00 8 5 uu
1
6 1.Una 2,00
diminuzione Ilik 1,50 4 4 10
4 del prezzo ... 2,00 4 3
2 1,50 7
2,50 2 2 p
0
. (. - 3,00 B _ H
Domanda di Caterina + Domanda df Nicola - Bomanta’imeraata
0,50
Prazzo del Prezzo del Prexzo dal
I 1] I  ERE gelato (€) gelato [€) gelato (€)
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 Quantita
o . di gelato 300 .
2...fa aumentare la .00
quantita domandata 250 250
200 200
1,50 1,50
: P . £ s . 1,00
elementi che determinano la quantita domanda-  tith domandata su quello delle ascisse (orizzon- D 1.00- i o
ta di un bene; ma nell'analizzare i meccanismi di  tale). La retta con pendenza negativa che mete ST 0.50 i 0,501 i
funzionamento del mercato, uno di questi gioca  in rapporto prezzo e quantitd domandata & det- 01 2345667 89100112 "_* m _,a L - INEEEEEEREEEERE R
un ruolo fondamentale: il prezzo del bene. Seil  ta curva di domanda. Quentita di gelato Quanti d golato 2 4 6 B 10 LN u “_m __w
uantita di gelato

prezzo di un gelato aumentasse a 20 euro, acqui-
stereste meno gelati: invece di gelato, mangereste
yogurt. Se il prezzo del gelato crollasse a 0,20 eu-
ro, ne acquistereste di piii. Dato che la quantita
domandata di gelato aumenta se il prezzo dimi-
nuisce, e diminuisce se il prezzo aumenta, affer-
miamo che la quantith domandara & inversamente
correlata al prezzo. La relazione tra quantiti do-
mandara e prezzo ha queste caratteristiche nella
maggior parte dei casi reali e, infatd, ha una va-
lidita talmente universale che gli economisti la
definiscono legge della domanda: a parita di altre
condizioni, la quantitd domandata di un bene di-
minuisce all’aumentare del suo prezzo, e aumen-
ta al diminuire del suo prezzo.

La tabella nella figura 4.1 mostra quanto ge-
lato Caterina vuole e pud acquistare ogni mese
a prezzi differenti: se il gelato & gratis, ne man-
gia 12 porzioni; a 0,5 euro, ne acquista 10; se il
prezzo sale ulteriormente, ne acquista progressi-
vamente di meno; quando il prezzo raggiunge i
3,00 euro, Caterina non desidera piit acquistare
piti gelato. Questa tabella rappresenta una sche-
da di domanda, ovvero una tabella nella quale si
illustra in forma numerica la relazione tra il prez-
z0 di un bene e la quantita domandata, tenendo
costanti tutti gli altri elementi che possono in-
Auenzare la quantita di bene che lindividuo de-
sidera acquistare.

1l grafico nella figura 4.1 utilizza i dati raccold
nella tabella per illustrare la legge della domanda.
Per convenzione il prezzo del gelato viene misu-
rato sull’asse delle ordinate (verticale) e la quan-

Domanda di mercato e domanda
individuale

La curva di domanda nella figura 4.1 descrive la
domanda individuale di un bene. Per analizzare
il funzionamento di un mercato, dobbiamo de-
terminare la domanda di mercato, che corrispon-
de alla somma di tutte le domande individuali di
un dato bene o servizio.

La tabella nella figura 4.2 mostra le schede di
domanda di gelato di Caterina e Nicola. Per ogni
dato prezzo le due schede di domanda ci indicano
la quantitd domandata, rispettivamente, da Cate-
tina e da Nicola. Se ipotizziamo che al mondo ci
siano solo due consumatori, la domanda di mer-
cato & la somma delle due domande individuali.

1l grafico della figura 4.2 mostra le curve di do-
manda corrispondenti a queste schede. Osser-
vate che, per ottenere la domanda di mercato,
le curve di domanda individuali vengono som
mate orizzontalmente; cid significa che per trova-
re la quantith domandata complessivamente nel
mercato per ogni dato prezzo sommiamo i corti-
spondenti valori riscontrati sull'asse delle ascisse
delle curve di domanda individuali. Poiché sia
mo interessati ad analizare il funzionamento del
mercato, nella maggior parte dei casi utilizzere-
mo curve di domanda di mercato. La curva di
domanda di mercato illustra come varia la quan-
tita domandata rotale di un bene al variare del
prezzo del bene stesso, a parita di tutti gli altr
elementi che possono influenzare la quantita del
bene che i consumatori desiderano acquistare.

FIGURA 4.2 La domanda di mercato come somm

a di domande individuali

La quantitd domandata in un mercato & la somma delle guantita domandate da tutti | compratori per ogni dato prezzo. Di conseguenza, la

nc"<_m di n_oam:%_.m di mercato si trova moi_.:mao orizzontalmente le curve di domanda individuali. Al prezzo
gelati, mentre Nicola ne domanda 3. Percit, al prezzo di 2 euro, la domanda di mercato assomma a 7 gelati

Gli spostamenti della curva di domanda e
i movimenti lungo la curva di domanda

E importante fare distinzione tra uno spostamen-
to della curva di domanda e un movimento lun-
go la curva di domanda. Uno spostamento della
curva di domanda & provocato da un fattore che
influenza la domanda diverso da una variazione
del prezzo. I fattori che influenzano la domanda
sono elencati e analizzati nel prossimo paragrafo:
al loro variare, cambia la quantita del bene che i
consumatori desiderano acquistare per ogni da-
to livello di prezzo. Uno spostamento della cur-
va di domanda & detto aumento (o diminuzione)
delle domanda, Un movimento lungo la curva di
domanda si verifica a fronte di una variazione del
Prezzo e puo essere determinato da un mutamen-
to delle condizioni dell’offerta, nell’ipotesi che
;n.:am che influenzano la domanda rimanga-
R0 invariati. Una variazione del prezzo comporta
un movimento lungo la curva di domanda, che
Viene detto variazione della quantiti domandata.

Gli spostamenti della curva di domanda

W on_m._:ﬁ di domanda di gelato mostra quanto ge-
i consumatori desiderano acquistare per ogni
0 prezzo, tenendo costanti tueti gli altri ele-
Menti che, come il prezzo, possono condizionare

le decisioni d’acquisto dei consumatori. Di conse-
guenza, questa curva di domanda non rimane ne-
cessariamente stabile nel tempo: se accade qualeo-
sa che modifica la quantith domandara totale per
ogni dato prezzo, la curva di domanda si sposta.
Per esempio, supponiamo che le autoriti sanira-
rie europee comunichino improvvisamente una
nuova scoperta: le persone che mangiano regolar-
merjte gelato sono pilt sanc ¢ vivono piti a lungo.
Questo annuncio farebbe aumentare la domanda
di gelato. A ogni dato prezzo, i compratori vor-
rebbero acquistare una maggiore quantita di gela-
to e la curva di domanda di gelato si sposterebbe.
La figura 4.3 illustra gli spostamenti della cur-

va di domanda. Qualsiasi cambiamento che fac-
cia aumentare la quantitd domandata totale di
gelato a ogni dato prezzo — come la scoperta del-
le sue straordinarie virtls terapeutiche — fa spo-
stare la curva di domanda verso destra ed & det-
to espansione o aumento della domanda. Qualsia-
si cambiamento che faccia diminuire la quantita

domandata totale per ogni dato prezzo fa sposta-

re verso sinistra la curva di domanda ed & detto

contrazione o riduzione della domanda.

Sono molte le variabili che possono provoca-

re spostamenti della curva di domanda. Ecco le
pia _E—UOHHNDH—.

2 euro Caterina domanda 4
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Prezzo del
gelato (€]
Aumento
della domanda
Diminuzione
della domanda
Curva di domanda, 0,
Curva di domanda, D,
Curva di domanda, 0y
0 Quantita di gelato

FIGURA 4.3 Spostamenti della curva di domanda

Qualsiasi cambiamento che faccia aumentare la quantita che i compratori deside-
rano acquistare a ogni dato livello di prezzo genera uno spostamento verso destra
della curva di domanda. Qualsiasi cambiamento che faccia diminuire la quantita
che i compratori desiderano acquistare a ogni dato livello di prezzo genera uno
spostamento verso sinistra della curva di domanda.

BENE NORMALE
un bene per il quale, a
parita di altre condizioni,
un aumento del reddito
provoca un aumento
della quantita domanda-
ta (e viceversa)

BENE INFERIORE

un bene per il quale,

a parita di altre condi-
zioni, una diminuzione
del reddito provaca un
aumento della quantita
domandata (e vice-
versa)

BENI SOSTITUT!
due beni per i quali
I'aumento del prezzo
dell'uno induce un au-
mento della domanda
dell‘altro

BENI COMPLEMENTAR
due beni per i qu
mento del prezzo dell’'u-
no induce una diminu-
zione della domanda
dell'altro (e viceversa)

iL REDDITO Cosa accadrebbe alla domanda di
gelato se aumentasse il tasso di disoccupazio-
ne? Molto probabilmente, la domanda diminui-
rebbe, a causa della contrazione del reddito. Se
il reddito diminuisce, gli individui hanno me-
no capacit di spesa e, probabilmente, spendo-
no meno per 'acquisto di alcuni, se non di tucti,
i beni. Se la domanda di un bene diminuisce al
diminuire del reddito, si dice che il bene in que-
stione & un bene normale.

Non tutti i beni sono normali, Se la domanda
di un bene aumenta al diminuire del reddito, ci
troviamo di fronte a un bene inferiore. Un esem-
pio di bene inferiore potrebbero essere i servizi di
trasporto pubblico: chi dispone di redditi bassi
non ha la possibilitd di permettersi un'automo-
bile o di viaggiare in taxi; deve percid usare tram,
autobus e metropolitane.

IL PREZZO DI ALTRI BENI Ipotizziamo che il prez-
zo dei ghiaccioli diminuisca. La legge della do-
manda afferma che i consumatori acquisteranno
pitr ghiaccioli. Allo stesso tempo, probabilmen-
te, acquisteranno meno gelato, dal momento che
ghiaccioli e gelato sono due beni di caratteristiche
simili che soddisfano lo stesso tipo di desiderio.
Quando la diminuzione del prezzo di un bene
provoca una riduzione della domanda di un altro
bene, si dice che i due beni sono sostituti, I sosti-
tuti sono spesso coppie di beni che vengono uti-
lizzati in maniera intercambiabile, come hot dog
e hamburger, maglioni e felpe, biglietti per il cine-
ma e noleggio di DVD. Quanto pili due beni so-
stituti sono strettamente correlati, tanto maggio-
re & l'effetto sulla domanda se il prezzo dell’'uno
varia mentre quello dell’altro rimane inalterato.
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Supponiamo ora che diminuisca il prezzo delle
fragole. Secondo la legge della domanda, proba-
bilmente i consumatori acquisteranno pil1 frago-
le. Ma, altrectanto probabilmente, acquisteranno
anche piti gelato, poiché spesso le fragole vengo-
no gustate con il gelato. Quando la diminuzione
del prezzo di un bene induce un aumento della
domanda di un altro bene si dice che i due beni
sono complementari. I beni complementari so-
no spesso coppie di beni che vengono utilizzati
insieme, come benzina e automobili, computer
e software, pane e formaggio, fragole e gelato, o
uova e pancetta.

LE PREFERENZE La pii1 ovvia tra le determinanti
della domanda sono le preferenze ¢ le mode: se a
un individuo piace il gelato, ne acquista in gran
quantitd. Gli economisti sono sempre piti inte-
ressati al modo in cui si formano le preferenze
degli individui. Lo sviluppo delle neuroscienze
ha migliorato la nostra comprensione delle ra-
gioni che sottendono alle decisioni degli indivi-
dui, e questo tipo di studio & entrato a far par-
te anche del dominio dell'econemia. Approfon-
dire questi aspetti aiuta gli economisti a stabilire
cosa accade e perché al mutare delle preferenze.

LE ASPETTATIVE Le aspettative degli individui sul
futuro possono condizionare la domanda attuale
di un bene o di un servizio. Se, per esempio, ci si
aspetta di guadagnare di piti il mese prossimo, si
puod essere pilt propensi a spendere una parte di
cid che abitualmente si risparmia per comprare
gelaro. Oppure, se ci si aspetta che il prezzo del
gelato sia destinato a diminuire domani, molro
probabilmente non si & particolarmente disposti
ad acquistarlo al prezzo di oggi.

LA DIMENSIONE E LA STRUTTURA DELLA POPOLAZIO-
NE A parit di altri fattori, una popolazione pitt
numerosa comporta una maggiore domanda di
tutti i beni e i servizi. Anche i cambiamenti del-
la struttura demografica di una popolazione in-
fluenzano la domanda. Molti paesi europei han-
no popolazioni senescenti e questo comporta un
cambiamento della domanda, che tende ad au-
mentare per i beni e i servizi riservadi agli anzia-
ni, quali assistenza domiciliare, case di riposo,
polizze assicurative studiate per gli anziani e au-
tomobili di piccola cilindrata.

IN SINTESI La curva di domanda mostra cosa ac-
cade alla guantitit domandata di un bene a fronte
di una variazione del suo prezzo, tenendo costan-
ti tutte le altre variabili che influenzano i com-
pratori; se il valore di una di queste variabili cam-
bia, la curva di domanda si sposta, a rappresenta-
re un o una diminuzione della domanda.
La tabella 4.1 elenca le variabili che possono in-
fluenzare la quantita di un bene che i comprato-
ri desiderano acquistare.
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TABELLA 4.1 Variabili che influenzano i compratori
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Un cambiamento in questa variabile induce...

un movimento lungo la curva di domanda

Variabile

Prezzo

Reddito uno spostamento della curva di domanda
Prezzo di altri beni uno spostamento della curva di domanda
Preferenze

Aspettative
Numero di compratori

uno mﬁﬁ_maaﬂgﬂﬂ_ n—ﬂ:N curva H—m H—EEH_M—MN
uno spostamento della curva di domanda
uno spostamento della curva di domanda

In questa tabella si elencano le variabili che possono influenzare la quantith di un bene che i compratori desiderano acquistare. Si nati
il ruolo particolare svolra dal prezzo: una variazione del prezzo rappresenta un movimento lungo la curva di domanda, mentre una

variazione delle altre variabili provoca uno spostamento della curva stessa.

ANALISI DI UN CASO  Due modi per ridurre la quantitd domandata di sigarette

Le autorita sanitarie hanno spesso I'obiettivo di ridurre la
quantita di sigarette che gli individui fumano. Questo obiet-
tivo & raggiungibile attraverso due tipi di provvedimenti.

Un modo per ridurre il tabagismo & far spostare la curva di
domanda di sigarette e di altri prodotti derivari dal tabacco.
Le campagne anti-fumo, I'apposizione,di avvertimenti mi-
nacciosi sui pacchetti di sigarette e il divieto di pubblicizzar-
le in televisione sono tutti provvedimenti volti a ridurre la
quantita domandata di sigarette per ogni dato livello di prez-
z0. Questi provvedimenti, se efficaci, contribuiscono a spo-
stare verso sinistra la curva di domanda, come mostrato nel-
la parte (a) della figura 4.4.

In alternativa, il governo pud tentare di far salire il prezzo
delle sigarette: se per esempio tassa la produzione di sigarette,
i produttori trasferiscono gran parte dell'imposta sui consu-
matori in forma di prezzi piit elevati, e 'aumento del prezzo

(a) Uno spostamento della curva di domanda

Prezzo delle !
sigarette Un provvedimento che ;
(€/pacchetto) scoraggia il fumofa
spostare verso sinistra
la curva di domanda °
B
2,00
)
[
0 10 +—m— 20

Numero di sigarette fumate al giorno

FIGURA 4.4 Spostamenti della curva di domanda e movimen

modo di ridurre
il tabagismo?
Foto © Sergey
Lukyanov/
Shutterstock.

induce i fumatori a ridurre il consumo di sigarette. In questo
caso la riduzione della quantita di fumo non rappresenta uno
spostamento della curva di domanda, bensi un movimento

(b) Uno spostamento lungo la curva di domanda

Un'imposta che fa aumentare

Prezzo delle i )
sigarette il prezzo delle sigarette
.m\_ﬁmnnjnﬂn_ provoca uno spostamento
400 / c lungo la curva di domanda
,\
2,00
0y
12 +— 20

Numerao di sigarette fumate al giorno

ungo la curva di domanda

Se un avvertimento stampato sul pacchetto delle sigarette convince i fumatori a ridurre la domanda di sigarette a ogni dato livello di prez-
20, la curva di domanda di sigarette si sposta verso sinistra. Nella parte (a) la curva di domanda si sposta da D, a D,. Al prezzo di 2 euro al
Pacchetto, la quantita domandata passa da 20 a 10 sigarette al giorno, come evidenziato dallo spostamento dal punto A al punto B. Invece,
se viene aumentata I'imposta che grava sulle sigarette, la curva di domanda non si sposta; si osserva invece un movimento verso un punto
differente sulla medesima curva. Nella parte (b), quando il prezzo del pacchetto di sigarette passa da 2 a 4 euro, la quantita domandata dimi-
Nuisce da 20 a 12 sigarette al giorno, come illustrato dal movimento dal punto A al punto C.
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lungo la curva di domanda verso un punto corrispondente a
un prezzo piii elevato e a una quantita inferiore, come illu-
strato nella parte (b) della figurn 4.4.

Qual ¢ la sensibilita della domanda di sigatette alle varia-
zioni del prezzo? Gli economisti hanno tentato di dare una
risposta a questa domanda, studiando cosa accade quando
varia l'imposta sulle sigarette, e hanno scoperto che un au-
mento del prezzo del 10% provoca una diminuzione della
domanda del 4%. Gli adolescenti, in particolare, mostra-
no una forte sensibilita al prezzo delle sigarette: a fronte di
un rincaro del 10%, il fumo tra gli adolescenti diminuisce
del 12%.

Una questione correlata a quella appena descritta riguar-
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da Peffetto delle variazioni del prezzo delle sigarette sulla do-
manda di sostanze illecite, come la marijuana. Chi si oppone
alle imposte sulle sigarette spesso sostiene che tabacco e mari-
juana sono sostituti, per cui I'aumento del prezzo del rabac-
co incentiverebbe I'uso della marijuana. Al contrario, mol-
ti esperti di tossicodipendenze considerano il tabacco come
una «sostanza di avviamento» alla droga, che induce i giova-
ni a sperimentare sostanze ben pitl nocive. La maggior par-
te delle analisi quantitative conforta questa seconda posizio-
ne: prezzi pitt bassi delle sigarette sono associati a una mag-
giore diffusione del consumo della marijuana. In altre paro-
le, tabacco e marijuana sembrano essere beni complementa-
ri, pi1 che sostituti.

QUANTITA OFFERTA

la quantita di un dato
bene che i venditori
vogliono e possono
vendere

LEGGE DELL'OFFERTA

il principio per cui, a
parita di altre condizio-
ni, la quantita offerta di
un dato bene aumenta
all'aumentare del
prezzo

VERIFICA L'APPRENDIMENTO
 Redigi una scheda di domanda di pizza e traccia il
grafico della curva di domanda corrispondente.
« Fai un esempio di un evento che provoca uno spo-
stamento di questa curva di domanda.

s Una variazione del prezzo della pizza provoca uno
spostamento della curva di domanda?

L'OFFERTA

Ora ci occuperemo dell’altra componente del
mercato, lofferta, per esaminare il comportamen-
to dei venditori. Ancora una volta, concentriamo
la nostra attenzione sul mercato del gelato.

La curva di offerta: il rapporto tra prezzo e
quantita offerta

La quantita offerta di un bene o di un servizio ¢ la
quantita che i venditori vogliono e possono ven-
dere. Molte sono le determinanti della quantita
offerta, ma anche in questo caso il ruolo prin-
cipale & svolto dal prezzo. Quando il prezzo del

gelato & elevato, vendere gelati & pitt redditizio,
quindi la quantita offerta & elevata: i venditori
di gelato fanno gli straordinari, acquistano mol-
ti macchinari per produrlo e assumono molti la-
voratori per fare in modo che l'offerta di merca-
to aumenti. Se, invece, il prezzo del gelato & bas-
so, vendere gelati & meno redditizio e i venditori
sono disposti a produrne meno. Se il prezzo del
gelato scende al di sorto di un certo livello, alcu-
ni venditori possono decidere di chiudere botte-
ga, azzerando completamente Ja quantita offerta.
Dato che la quantiti offerta aumenta all’aumen-
tare del prezzo, e diminuisce al suo diminuire,
diciamo che la quantit offerta & direttamente cor-
relata al prezzo. La relazione tra prezzo e quanti-
t4 offerta & detta legge dell'offerta: a parita di al-
tre condizioni, se il prezzo di un bene aumenta,
aumenta anche la quantiti offerta; e se il prezzo
diminuisce, diminuisce anche la quantita offerta.

La tabella nella figura 4.5 mostra la quantita
che Pino, un venditore di gelato, & disposto a of-
frire a differenti livelli di prezzo. Se il prezzo del

Prezzo Quantitd di Prezzo del
del gelato gelato offerta gelato [€)
€0,00 V] 3,00
0,50 0 5
1,00 1 1.Un §
1,50 2 aumento L
g del prezzo... 200
2,00 3
2,50 4 1,50
3,00 5
1,00
0,50
FIGURA 4.5 La scheda di offerta e la curva di offerta di Pino
La scheda di offerta mostra la quantita offerta a ogni livello di prez- I N N NN N S |
20. La curva di offerta esprime in forma grafica i dati elencati nella 3 4 5 6 7 8B 9 10 11 12 Quantita di
scheda di offerta e mostra come varia la quantita offerta al variare T gelato

del prezzo del bene. Poiché un aumento del prezzo fa aumentare
la quantita offerta, la curva di offerta ha pendenza po

2. ...fa aumentare la quantita offerta di gelato
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gelato & inferiore a 1,00 euro, Pino non offre al-
cuna quantita di gelaro. A fronte di prezzi pro-
gressivamente piti elevati, Pino ne offre quantitd
crescenti. Questa & la scheda di offerta, una tabel-
la che descrive in forma numerica la relazione tra
il prezzo del bene e la quantita offerta, a parita di
tutti gli altri elementi che influenzano la quanti-
th che i produttori desiderano offrire.

1l grafico della figura 4.5 illustra la relazione tra
prezzo e quantita offerta usando i dati riportati
nella scheda di offerta. La curva che esprime la
relazione tra prezzo e quantita offerta & detta cur-
va di offerta: tale curva ha pendenza positiva poi-
ché, a parita di altre condizioni, a prezzi pit1 ele-
vati corrisponde una quantiti offerta maggiore.

Offerta di mercato e offerta individuale

Come la domanda di mercato ¢ data dalla somma
delle domande individuali di tutti i compratori,
cosl 'offerta di mercaro & la somma delle offerte
individuali di tutti i venditori. La tabella nella fi-
gura 4.6 riporta le schede di offerta di due produt-
tori di gelato, Pino e Gianni. Per ogni dato prez-
20, la scheda di offerta di Pino indica la’ quanti-
ta di gelato offerta da Pino, e quella di Gianni la
quantita di gelato offerta da Gianni. Lofferta di
mercato & la somma delle due offerte individuali.

Nel grafico della figura 4.6 sono tracciate le
curve di offerta corrispondenti alle schede di of-

4. Le forze di mercato della domanda e dell’offerta 59

ferta. Analogamente alla domanda, per ottenere
la curva di offerta di mercato, sommiamo oriz-
zontalmente le curve di offerca individuali. In al-
tre parole, per trovare la quanritd complessiva-
mente offerta per ogni dato prezzo, si devono
sommare le relative quanticd individuali misu-
rate sull’asse delle ascisse nel grafico dell’offerta
individuale. La curva di offerta di mercato mo-
stra come varia la quantita totale offerta al varia-
re del prezzo del bene.

Gli spostamenti della curva di offertaei
movimenti lungo la curva di offerta

Come abbiamo sottolineato nell’analisi della do-
manda, bisogna distinguere fra gli spostamen-
ti della curva di offerta e i movimenti lungo la
curva di offerta. Uno spostamento della curva
di offerta & causato da un fartore che influenza
I'offerta diverso da una variazione del prezzo.
fattori che influenzano I'offerta vengono elenca-
ti qui di seguito. Se uno qualunque di tali fatto-
ri varia, la quantita di bene che i venditori sono
disposti a offrire per ogni dato livello di prezzo
cambia. Uno spostamento della curva di offerta
& detto anche aumento o diminuzione dell offerta.
Un movimento lungo la curva di offerta si veri-
fica a fronte di una variazione del prezzo e pud
essere determinato da un mutamento delle con-
dizioni della domanda, nell'ipotesi che gli altri

SCHEDA DI OFFERTA

una tabella nella guale
siillustra in forma nu-
merica la relazione che
intercorre tra il prezzo
di un bene & la quantita
offerta

CURVA DI OFFERTA

la rappresentazione gra-
fica della relazione tra il
prezzo di un dato bene
e la quantita offerta

Prezzo
del gelato Pino Gianni Mercato
€0,00 0 + ] = 0
0,50 0 ] 0
1,00 1 0 1
1,50 2 2 4
2,00 3 4 7
2,50 4 : 6 10
3,00 5 8 13
Offerta di Pino + Offerta di Gianni = Offerta di mercato
Prezza del 0. Prezzo del Prezzo del
gelato (€) Pino gelato (€] Qm_a_._i gelato (€)
3,001 3,00 30k
250 2,50 250 Ouercato
2,00 2,00 2,00
1,50 1,50 1,50
1,00+ 1,00 1,00
0,50 0,50 0,50
L1 T B R B B B B L1 Ll I B R L1 1
01 23 45678910112 12345678 9101112 01 2345678910112

Quantita di gelato

Quantita di gelato

Quantita di gelato

H_QCIP 4.6 L'offerta di mercato come somma delle offerte individuali
4 curva q_ n:.m:m di mercato si definisce sommando orizzontalmente le curve di offerta individuali. Al prezzo di 2 euro, Pino offre 3 gelati,
Mentre Gianni ne offre 4. A quel prezzo, la quantita offerta sul mercato & di 7 gelati.
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fattori che influenzano offerta rimangano co-
stanti, Una variazione del prezzo porta a un mo-
vimento lungo la curva di offerta, che viene de-
scritto come una variazione della quantitit offerta.

Gli spostamenti della curva di offerta

La curva di offerta di gelato mostra la quantitd
di gelato che i produttori sono disposti a vende-
re a ogni dato prezzo, a parita di tueti gli altri ele-
menti che influenzano le decisioni dei produtto-
ri. Questa relazione pud cambiare nel tempo, ¢
cid & rappresentato graficamente da uno sposta-
mento della curva di offerta. Supponiamo, per
esempio, che diminuisca il prezzo dello zucche-
ro. Dato che lo zucchero & un ingrediente usato
nella produzione di gelato, la diminuzione del
suo prezzo rende la vendita di gelaci pit reddiri-
zia. Di conseguenza, I'offerra di gelati aumenra:
per ogni dato prezzo, i produttori sono disposti
a vendere una maggiore quantita di gelato, ¢ la
curva di offerta di gelato si sposta verso destra.
La figura 4.7 illustra gli spostamenti della cur-
va di offerta. Qualsiasi cambiamento che faccia
aumentare la quantita offerta per ogni dato prez-
z0 — come una diminuzione del prezzo dello zuc-
chero — provoca uno spostamento verso destra
della curva di offerta, ed & chiamato espansione o
aumento dell'offerta. Analogamente, qualunque
cambiamento che faccia diminuire la quantira
offerta per ogni dato prezzo provoca uno sposta-
mento verso sinistra della curva di offerta, ed &
derto contrazione o diminuzione dell'offersa.
Sono molte le variabili che possono provoca-
re spostamenti della curva di offerta. Ecco le pitt

importanti.
Curva di
Prezzo
del gelato offerta, 03 Corvadi
offerta, 0,
Curva di
Diminuzione offerta, 0,
dell'offerta
Aumento
dell'offerta
! Quantita di gelato

FIGURA 4.7 Spostamenti della curva di offerta

Qualsiasi cambiamento che faccia aumentare la quantita del bene che i venditori
desiderano produrre a ogni dato livello di prezzo provoca uno spostamento verse
destra della curva di offerta. Se il cambiamento riduce la quantita che i venditori
sono disposti a produrre a ogni dato prezzo, la curva di offerta si sposta verso
sinistra.

. pende anche dal numero di imprese nel settore.
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IL PREZZO DEI FATTORI Per produrre gelato, i ven-
ditori utilizzano diversi fattori: panna, zucchero,
aromi, macchine, il locale in cui ha sede il labo-

ratorio, il lavoro di chi prepara gli ingredienti ¢
fa funzionare le macchine. Quando il prezzo di
uno o piti fattori aumenta, la produzione di ge-

lato diventa meno redditizia e le imprese offro-
no meno gelato. Se il prezzo dei fattori aumen-

ta in maniera drastica, alcune imprese potrebbe- |
ro essere costrette ad abbassare la saracinesca e a
smettere di produrre. Se, per qualsiasi ragione, il
prezzo dei fattori diminuisce, la produzione di-
viene pit redditizia ¢ le imprese hanno un incen- §
tivo a offrire una maggiore quantita a ogni da-
to prezzo. Dunque, la quantita offerta di un be- |
ne & inversamente correlata al prezzo dei factori
di produzione.

LA TECNOLOGIA La tecnologia disponibile per tra- |
sformare i fattori di produzione in gelato & un'al-
tra determinante della quantita offerta. I progres-
si tecnologici fanno aumentare la productivitd,
permettendo di produrre una maggiore quanti- |
ta usando meno fattori di produzione. Di conse-
guenza, sia il costo totale sia quello unitario di- ¢
minuiscono € I'offerta aumenta. Linvenzione di
una gelatiera robotizzata, per esempio, ha ridot- |
to la quantitd di lavoro necessaria per produrre
il gelato. Riducendo i costi dell'impresa, il pro-
gresso tecnologico fa aumentare la quanrica di
gelato offerta.

LE ASPETTATIVE La quancita di gelato che un ven-

ditore decide di offrire oggi pud dipendere dal-
le sue aspettative sul futuro. Per esempio, se ci
si aspetta che il prezzo del gelato aumenti nel
prossimo futuro, probabilmente il venditore au-
mentera fin da ora la produzione per immagazzi-
narne un parte e offrirla nel mercato in futuro a
prezzi pilt elevati. Se si prevede un’'ondara di ca-

lura eccezionale, la produzione di gelati potreb-
be aumentare per soddisfarne I'aumento atteso

della domanda.

IL NUMERO DEI VENDITORI Lofferta di mercato di- |

Nei 27 paesi dell'UE, negli ultimi cinque anni
il numero di allevacori di bovini da latte & dimi- |
nuito da oltre 1,56 a 1,33 milioni. Nel 2010 la
produzione di latte era approssimativamente di
135 milioni di litri. A meno che i produtrori at- |
tualmente attivi non siano in grado di aumen- 1
tare la produzione, 'offerta di latte & destinara a
diminuire in conseguenza della diminuzione del |
numero delle aziende produttrici.

FATTORI NATURALI E SOCIALI Spesso ci sono molti
fattori naturali o sociali che influiscono sull’ om.
ferta: fra questi, per esempio, il clima che in- |
fluenza il raccolto dei prodotti agricoli, i disastri |
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" 'JABELLA 4.2 Le variabili che influenzano i venditori

Variabile Un cambiamento in questa variabile induce...
£ S,

Prezzo un movimento lungo la curva di offerta

Prezzo dei fattori di produzione uno spostamento della curva di offerta
Tecnologia uno spostamento della curva di offerta

Aspettative
Numero di venditori

uno spostamento della curva di offerta
uno spostamento della curva di offerta

In questa tabella si clencano le varial

ruolo particolare svolto ¢

che possono influenzare la quantith di un bene che i produttori desiderano vendere. Si na
na variazione del prezzo rappresenta un movimente lungo la curva di offerta, mentre una va

zione delle altre variabili provoca uno spostamenta della curva stessa.

naturali, le epidemie e le pestilenze, il cambia-
mento degli atteggiamenti sociali e delle aspet-
rative (per esempio, sulla produzione di alimenti
biologici, sullo smaltimento dei rifiut, sulla ri-
duzione delle emissioni di carbonio, e cost via), i
quali possono condizionare le decisioni di produ-
zione. aﬂﬁ_.: @— a:mmﬁ— possono :‘_.U_Hﬂﬂ :ﬂmr—na|
zare il costo dei fattori di produzione.

N SINTESI La curva di offerta descrive cosa accade
alla quantita offerta di un bene al variare del suo
prezzo, tenendo costanti tutte le altre variabili che
possono influenzare i venditori. Al variare di una
di queste altri variabili, la curva di offerta si sposta.
La tabella 4.2 elenca le principali variabili che pos-
sono condizionare la quantita offerta di un bene.

ﬁiu. VERIFICA LAPPRENDIMENTO

Fai un esempio di scheda di offerta di pizza e trac-
cia la curva di offerta corrispondente.

Fai un esempio di evento che induce uno sposta-
mento di questa curva di offerta.

Una variazione del prezzo della pizza provoca uno
spostamento della curva di offerta?

LINTERAZIONE DI DOMANDA E OFFERTA

Avendo analizzato separatamente domanda e of-
ferta, possiamo ora metterle insieme, per stabili-
re come si determinano la quantiti venduta e il
prezzo di un bene in un mercato.

Lequilibrio

_L:._m—:m 4.8 mostra in uno stesso m_,mmno le curve
di domanda e di offerta di mercato. Lequilibrio
si definisce come una condizione di stabilits, un
punto nel quale non ci sono forze che agiscono
a favore di un cambiamento. Gli economisti si
riferiscono a domanda e offerta come a forze di
mercato. In qualsiasi mercato, la relazione fra do-
manda e offerta esercita una forza sul prezzo: s
lofferta & maggiore della domanda, o viceversa, si
Crea una pressione sul prezzo, al ribasso o al rial-
z0. Notare, tuttavia, che ¢ un punto in cui le

due curve si intersecano. Questo punto & detto
di equilibrio. 1l prezzo corrispondente al punto di
intersezione ¢ il prezzo di equilibrio, e la quanti-
ta corrispondente ¢ la quantita di equilibrio. Nel
nostro caso il prezzo di equilibrio & di 2 euro al
gelato ¢ la quantitd di equilibrio & di 7 gelati.

Al prezzo di equilibrio, la quantita del bene
che i compratori vogliono e possono acquistare
& esattamente uguale alla quantita del bene che i
venditori vogliono e possono vendere. Il prezzo
di equilibrio viene a volte definito prezzo di mer-
cato perché, in corrispondenza di questo valore,
tucti i soggetti attivi sul mercato sono soddisfat-
ti: i compratori acquistano tutto cid che voglio-
no ¢ i venditori vendono esattamente il quanti-
tativo che vogliono vendere.

Linterazione di compratori e venditori spin-
ge naturalmente il mercato verso 'equilibrio di
domanda e offerta. Per giustificare tale afferma-
zione, vediamo cosa accade quando il prezzo di
mercato non & uguale al prezzo di equilibrio.

Supponiame dapptima che il prezzo di mercato

EQUILIBRIO

una situazione in cui
prezzo di mercato ha
raggiunto un livello al
quale la quantita do-
mandata & uguale alla
quantita offerta

PREZZO DI EQUILIBRIO

il prezzo in corrispon-
denza del quale la
quantita domandata
& uguale alla quantita
offerta

QUANTITA DI EQUILIBRIO
la quantita domandata
e la quantita offerta al
prezzo di equilibrio

Prezzo del
gelato (€)
: Offerta
\?25&35_510 l\\\l\\\\\ Equilibrio
2,00 . 2
Quantita di Domanda
| N I S L1 1 1 1
01 2 3 4 5 6 8 9 1w n 12

Quantita di gelato

FIGURA 4.8 Lequilibrio di domanda e offerta

L'equilibrio si trova nel punto in cui le curve di domanda e di offerta si intersecano.
Al prezzo di equilibrio la quantitd domandata & uguale alla quantita offerta. Nel no-
stro caso 'equilibrio viene raggiunto al prezzo di 2 euro, al quale corrisponde una
quantita offerta di 7 gelati e un'identica quantita domandata.
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{b) Eccesso di domanda

(a) Eccesso di offerta

Prezzo del Prezzo del
gelato (€) Dfferta gelato (€) Offerta
Eccedenza
2,50
M.OD .
Peni
Domanda Domanda
0 7 7 10 Quantit 4 10 Quantit
Quantita Quantita digelato Quantita Quantita di gelato
domandata offerta offerta domandata

FIGURA 4.9 |l mercato in situazione di non equilibrio . ) . . ) ) »
Nella parte (a) si registra una eccadenza. Poiché il prezza corrente & pari a 2,50 euro (quindi superiore al prezzo di equilibriol, la quantita offer-

ta (10 gelati) eccede quella domandata (4 gelati). | venditori cercano di aumentare le vendite diminuendo il prezzo del gelato, e guesta n_mnr :
sione spinge il prezzo verso ria. Nella parte (b) si registra una penuria. Poiché il prezzo corrente & paria 1,50 euro (inferiore a

quello di equilibrio), la quantitd domandata (10 gelati) & superiore a n_:m__,m offerta 3. gelat 1
ittare della penuria di gelato per aumentare i prezzi. Dungue, in entrambi i casi

ditori possono appro

mercato verso la condizione di equil

ECCEDENZA {0 SURPLUS)
una situazione nella
quale la quantita offerta
& superiore a quella
domandata

LEGGE DELLA DOMANDA E
DELL'OFFERTA

il principio per cui il
prezzo di ogni dato be-
ne tende naturalmente
ad aggiustarsi in modo
da portare la quantita
domandata e la quantita
offerta di quel bene in
equilibrio

PENURIA (O CARENZA)

una situazione nella
quale la quantita do-
mandata & superiore a
quella offerta

ivello di eq

rio tra domanda e offerta.

sia piti elevato di quello di equilibrio, come mo-
strato nella parte (a) della figura 4.9: al prezzo di
2,50 euro, la quantith offerta (10 gelati) eccede
quella domandata (4 gelati). Ci troviamo di fron-
te 2 una eccedenza, o surplus, del bene: i venditori
non sono in grado di vendere quanto vorrebbero
a quel dato livello di prezzo. Tale situazione vie-
ne definita eccesso di offerta. Quando si verifica un
eccesso di offerta nel mercato del gelato, i vendi-
tori si trovano con le celle frigorifere sempre piti
piene di gelati che vorrebbero vendere, senza perd
riuscirci, e dunque reagiscono riducendo il prez-
zo. Al diminuire del prezzo, la quantita domanda
aumenta e la quantiti offerta diminuisce. Il prez-
zo continua a diminuire fino a quando il prez-
zo di mercaro raggiungera il livello di equilibrio.

Ipotizziamo ora che il prezzo di mercaro sia in-
feriore a quello di equilibrio, come mostrato nella
parte (b) della figura 4.9. In questo caso il prez-
zo del gelato & pari 1,50 euro e, a quel prezzo,
la quantita domandata supera quella offerta. Ci
troviamo in una situazione di penuria, o carenza,
del bene: i compratori non riescono ad acquista-
re tutto il gelato che vorrebbero. Tale situazio-
ne viene definita eccesso di domanda. Quando nel
mercato del gelato si crea un eccesso di doman-
da, i compratori fanno la coda per riuscire ad ac-
quistare il poco gelato disponibile. Con cost tanti
acquirenti e cosi poco prodotto, i venditori han-
no buon gioco ad aumentare il prezzo senza per-
dere vendite. All'aumentare del prezzo, la quanti-
th domandata diminuisce, la quantith offerta au-
menta e il mercato si porta ancora una volta ver-
so 'equilibrio.

. Dato che troppi compratori vogliono gelato, i ven-

Dunque, l'interazione di compratori e vendi-
tori spinge automaticamente il prezzo di mer-
cato verso il livello di equilibrio; una volra rag-
giunto lequilibrio, compratori e venditori sono
soddisfatti, e non esercitano pressioni sul prez-
zo (né al rialzo né al ribasso). La velocita con la {

a mercato, a seconda della rapidita con cui si ag
giustano i prezzi. Nella maggior parte dei mer-
cati liberi, tuttavia, le situazioni di eccedenza o
di penuria sono temporanee, perché i prezzi ten-
dono naturalmente all'equilibrio (approfondire-
mo il significato della parola «libero» nei capi-
toli successivi). Nella realtd questo fenomeno ¢
talmente diffuso da essere noto come legge della
domanda e dell'offerta: il prezzo di ogni dato be:
ne tende naturalmente ad aggiustarsi in modo da

portare la quantit domanda e la quantita offer- |
ta in equilibrio.

Una procedura in tre fasi per analizzare le
variazioni dell’equilibrio

Fin qui abbiamo visto come I'interazione di do- |
manda e offerta determini I'equilibrio del mer- 3§
cato, a cui corrispondono il prezzo del bene e la i
quantiti che i venditori producono e i comprato” if
ri acquistano. Naturalmente, il prezzo e la quan‘ij
tita di equilibrio dipendono dalla posizione del- _
le curve di offerta e di domanda: se si verifica un i
evento che provoca uno spostamento di una n_n_._..".
due curve, il punto di equilibrio cambia. Lanalis!}
di questo cambiamento & detta statica compardit,
perché implica il confronto di due situazioni sta”
bili: un equilibrio iniziale ¢ un nuove equilibrio:
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| prezzi come segnali

La nostra analisi, finora, ha toccato in ma-
niera supetficiale le modalita di funziona-
mento dei mercati. Gli economisti hanno
condotto ricerche approfondite sulla natu-
ra ¢ le determinanti sia della domanda sia
dell'offerta. Entrare in dettagli cosl partico-
lareggiati esula dello scopo di questo libro,
‘ma un'infarinatura sul tema ¢ molto utile
*. per comprendere pilt approfonditamente
le dinamiche dei mercati.

Al centro della ricerca su domanda e of-
ferta sono le motivazioni che governano il
comportamento di compratori e vendito-
ri. Lo sviluppo delle tecniche di risonanza
magnetica (MRI) ha permesso ai ricercaro-
ri di studiare le reazioni del cervello a di-
versi stimoli nel corso dei processi decisio-
nali di acquisto (una disciplina batrezzara
teuroeconomid). Con il passare del tempo
la nostra comprensione del comportamen-
to di compratori e venditori migliorera e si
dovranno adattare le teorie per includere le

I+ nuove scopette della scienza,

Ad ogni modo, le teorie sul funziona-
mento dei mercati si fondano in massima
parte sull'ipotesi di comportamento razio-
nale, definito come preferenza per quanti-
td maggiori rispetto a quantith minori. La
\principale funzione del prezzo in un libero
_mercato & agire da segnale sia per i compra-
. tori sia per i venditori,

LA compratori, il prezzo indica cid a cui
8i deve rinunciare per acquisire i benefici

3. Utilizzare il grafico di domanda e offerta per verificare come lo spostamento influenza il prezzo e la quantita

di equilibrio

associati al possesso di un bene o alla frui-
zione di un servizio. Questi benefici sono
spesso definiti come I'utilitd (soddisfazio-
ne) derivante dal consumo. Se sono dispo-
sto a pagare 10 curo per vedere un film,
un economista ne deduce che il valore dei
benefici che traggo dalla visione del film &
superiore alla miglior alternativa disponi-
bile, ovvero cid su cui avrei potuto spende-
re i 10 euro. I principi 1 e 2 dei pieci pRINGIPI
peLL'economia stabiliscono che gli individui
devono scegliere tra alternative (trade-off)
e che il costo di qualcosa ¢ cio a cui si de-
ve rinunciare per otrenerla. Questo & un
elemento fondamentale per la legge del-
la domanda: a un prezzo pil elevato cor-
risponde un sacrificio maggiore in termi-
ni del valore dei benefici che si potrebbero
ottenere da scelte alternative, per cui I'in-
dividuo & sempre meno propenso a com-
piere tale scelta. Se il prezzo di uno spet-
tacolo cinematografico fosse di 20 euro,
il film dovrebbe essere un vero capolavo-
to per convincermi a rinunciare ai benefi-
ci che posso trarre da urilizzi alternativi di
quei 20 euro.

Nei confronti dei venditori, il prezzo
agisce come segnale in relazione alla red-
ditivith della produzione. Per la maggior
parte dei venditori, aumentare la produ-
zione di un bene comporta un incremen-
to dei costi. Per coprire i costi aggiuntivi,
e per remunerare il venditore per il rischio

che si assume nelle decisioni di produzio-
ne, & necessario che il prezzo aumenti, Tale
remunerazione del rischio & detta prafizto.

In un libero mercato, un aumento dei
prezzi invia ai venditori ¢ ai comprarori
segnali diversi ma collegati, Al venditore
I'aumento dei prezzi indica che vi & una
penuria del beng; vi ¢ dunque un incenri-
vo ad aumentare la produzione, perché il
venditore sa di poter vendere turro cid che
produce. Inoltre, all'aumentare del prezzo
si modifica la natura del trade-off con cui
i comprarori si confrontano: per ottenere
il bene adesso si devono fare maggiori ri-
nunce, ¢ quindi bisogna decidere se il va-
lore dei benefici che si traggono dall'acqui-
sto di quel bene vale il maggior prezzo che
si deve pagare.

Cid che sappiamo per certo ¢ che il pro-
cesso decisionale di compratori e vendito-
ri & caratterizzato da molti processi com-
plessi. Per quanto ancora non abbiamo una
conoscenza precisa di tali processi, gli eco-
nomisti sono alla continua ricerca di nuo-
vi elementi che possano favorire una mi-
gliore comprensione del funzionamento
dei mercari. Ognuno di noi mette in at-
to questi processi complessi ogni volta che
compie una decisione di acquisto, ben-
ché, di solito, del tutto inconsapevolmen-
te. Avere un'idea complessiva di tali pro-
cessi & fondamentale per poter pensare da
economista.

ABELLA 4.3 Una procedura in tre fasi per analizzare i cambiamenti dell’equilibrio

ot
L. Stabilire se I'evento induce spostamenti della curva di dominda o di quella di offerta (o di entrambe)
2. Stabilire in quale direzione si sposta la curva

Nell'analizzare 'effetto di un dato evento sul
mercato, si adotta una procedura in tre fasi: dap-
Prima si deve stabilire se 'evento provoca uno
Spostamento della curva di domanda, della cur-
vadi offerta o di entrambe; poi si deve indivi-
duare la direzione dello spostamento; infine, ri-
correndo al grafico di domanda e offerta, si met-

to del gelato.

fono a confronto il vecchio e il nuovo equilibrio,

Per stabilire come gli spostamenti influenzano
Prezzo e quantita di equilibrio. Nell'analisi che
S¢gue, & importante comprendere il processo che
Porta al cambiamento dell’equilibrio. Inoltre, &

bene rammentare che i cambiamenti implica-
ti non sono istantanei: alcuni mercati impiega-
no pitt tempo di altri ad adattarsi. La tabelta 4.3
riassume le tre fasi. Per vedere come si applica
questa procedura, prendiamo in considerazione
diversi eventi che possono influenzare il merca-

UN ESEMPIO: UN CAMBIAMENTO DELLA DOMANDA
Ipotizziamo che I'estate sia particolarmente cal-
da: cosa accade al mercato del gelato? Per rispon-
dere, seguiamo la procedura in tre fasi.



64 4. Le forze di mercato della domanda e dell'offerta
Prezzo del
gelato (€) 1 ima caldo stimola

la domanda di gelato...

2. ...provocando
un aumento del

prezzo...
0,
Dy
0 T—1 Quantita
3....e un aumento — di gelato

della quantita venduta

FIGURA 4.10 Leffetto di un aumento della domanda sull’equilibrio

Un evento che faccia aumentare la quantita domandata di un bene a ogni dato
prezzo induce uno spostamento verso destra della curva di domanda. |l prezzo

e la quantita di equilibrio aumentano entrambi. Nel nostro esempio, una estate
eccezionalmente calda provoca un aumento della domanda di gelato da parte dei
la curva di domanda si sposta da D, a D,, provocando 'aumento

o da 2,00 a 2,50 euro e della quantita di equilibrio da 7 a 10

gelati.

1. 1l caldo influisce sulla curva di domanda mo-
dificando le preferenze degli individui: le alte
temperature influenzano la quantita di gela-
to che ognuno desidera acquistare a ogni da-
to prezzo.

2. Il caldo induce gli individui a voler mangiare
pitt gelato, quindi la curva di domanda si spo-
sta verso destra, La figura 4.10 illustra 'aumen-
to della domanda con lo spostamento della
curva da D, a D,. Questo spostamento indica
che la quantitd domandata di gelato & piit ele-
vata per ogni dato livello di prezzo. Lo sposta-
mento della domanda ha creato una penuria
di gelati nel mercato. Al prezzo di 2,00 euro
i compratori desiderano acquistare 15 gelati;
ma a questo prezzo i venditori ne offrono sol-
tanto 7.

3, Come mostra la figura 4.10, la penuria inco-
raggia i produttori a espandere la produzione
di gelato. La produzione addizionale compor-
ta un aumento dei costi, e dunque per com-
pensare i venditori & necessario che il prezzo
salga. Cid fa aumentare il prezzo di equilibrio
da 2,00 a 2,50 euro e la quantita di equilibrio
da 7 a 10 gelati. In altre parole, il caldo fa au-
mentare sia il prezzo del gelato sia la quantita
acquistata e venduta,
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SPOSTAMENTI DELLE CURVE E MOVIMENTI LUNGO LE
cuRvE Si norti che se il caldo fa aumencare il
prezzo del gelato, la quantita di gelato che le im-
prese offrono nel mercato aumenta, sebbene la
curva di offerta rimanga immutata. In questo ca-
so parliamo di aumento della «quantiti offerta
e non di variazione dell’«offerta»,

1l termine offerta si riferisce alla posizione del-
la curva, mentre quantita offerta si riferisce al-
la quantita che i venditori desiderano offrire. In
questo esempio abbiamo ipotizzato che l'offerta
non cambi. Lestate rorrida influisce, invece, sul
desiderio di acquisto dei consumatori a ogni dato
prezzo, e dunque la curva di domanda si sposta.
All'aumentare della domanda il prezzo di equili-
brio aumenta e, di conseguenza, aumenta anche
la quantita offerta. Questo aumento della quanti-
t4 offerta & rappresentato da un movimento lun-
go la curva di offerta.

Per sintetizzare: uno spostamento della curva
di offerta o della curva di domanda & detto «cam-
biamento dell’offerta» 0 «cambiamento della do-

mandan; un movimento /unge una curva di of- |

ferta o una curva di domanda fissa viene definito
«wvariazione della quantitd offerta» o «variazione
della quantita domandatas.

ESEMPIO: UN CAMBIAMENTO DELL'OFFERTA Ipotiz-
ziamo che, durante ['estate seguente, un uraga-
no distrugga una parte del raccolto di zucchero
dell’ America meridionale, spingendo verso I'al-
to il prezzo mondiale. Qual & 'impatto di questo
evento sul mercato del gelaro? Ancora una volta,
per rispondere a questa domanda, seguiremo la
nostra procedura in tre fasi.

1. La variazione del prezzo dello zucchero, un
fattore impiegato nella produzione di gelato,
agisce sulla curva di offerta: facendo aumen-
tare il costo di produzione del gelato, riduce la
quantita che le imprese producono e vendono
a ogni dato prezzo. La curva di domanda non
cambia, perché il maggior costo di produzione
non modifica direttamente la quantita di gela-
to che i consumatori desiderano acquistare.

2. La curva di offerta si sposta verso sinistra, per-
ché, per ogni dato prezzo, le imprese nel loro
complesso possono e vogliono produrre una
quantita di gelato inferiore. La figura 4.11 il-
lustra tale cambiamento con uno spostamen-
to della curva di offerta da O, a O,. Al prez-
zo di 2,00 euro i productori sono in grado di
offrire solo 2 gelati, ma la domanda & ancora
pari a 7 gelati. Lo spostamento della curva di

offerta verso sinistra ha creato una penuria nel

mercato, Ancora una volta, si crea una pres-
sione al rialzo sul prezzo a causa dell’eccesso
di domanda rispetto all'offerta.

i
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3. Come mostra la figura 4.11, lo spostamento
della curva di offerta fa aumentare il prezzo di
equilibrio da 2,00 a 2,50 euro ¢ fa diminuire
la quantitd di equilibrio da 7 a 4 gelati. All'au-
mentare del prezzo dello zucchero, il prezzo
del gelato aumenta e la quantita acquistata e
venduta diminuisce.

ESEMPIO: UN CAMBIAMENTO SIMULTANEO DELLA
DOMANDA E DELL"OFFERTA (1) Ora supponiamo
che I'ondata di caldo e 'uragano si verifichino
nel corso della stessa estate. Per analizzare questa
combinazione di eventi, ricorriamo nuovamen-
te alla procedura in tre fasi.

1. Entrambe le curve si spostano: il caldo agi-
sce sulla curva di domanda, facendo variare
la quantita di gelato che gli individui deside-
rano acquistare a ogni dato prezzo; allo stes-
so tempo, spingendo al rialzo il prezzo dello
zucchero, _._._nmmm:o agisce sull’offerta, perché
fa variare la quantita di gelato che le imprese
sono disposte a offrire a ogni dato prezzo.

=

Le curve si spostano esattamente nella stessa
direzione individuata negli esempi précedenti:
la curva di domanda verso destra, quella di of-
ferta verso sinistra. La figura 4.12 illustra que-
sti spostamenti.

bt

La figura 4.12 mostra che ci sono due possibili
esiti, a seconda dello spostamento relativo del-
la domanda e dell’offerta. In entrambi i casi il
prezzo di equilibrio aumenta: nella parte (a)
la domanda aumenta in maniera pronuncia-
ta mentre I'offerta si riduce leggermente, co-
st che la quantita di equilibrio aumenta; nella
parte (b), invece, I'offerta subisce una contra-
zione consistente, mentre la domanda si spo-
sta solo in misura modesta, cosl che la quan-

{a) Aumenta il prezzo, aumenta la n:m:-:wm

Prezzo | Forte Prezzo
del gelato | aumento del gelato | Moderato
della aumento della
domanda Nuovo o domanda
0
Moderata
diminuizione
dell'offerta
P
ioiniziale
™,
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Prezzo del
gelato (€)

5

250

|
\PS
2. ...provocando
un aumento del

1. Un aumento del prezzo
dello zucchero fa diminuire
I'offerta di gelato...

S5

prezzo del
gelato... Domanda
0 aA.A/“_/ Quantita di
3....e una contrazione galato

della quantita venduta

FIGURA 4.11 _..mﬂmno di una diminuzione dell'offerta sull’equilibrio
Un evento che faccia diminuire la quantita offerta di un bene a ogni dato livello di
prezzo provoca uno spostamento verso sinistra della curva di offerta. |l prezzo di

equ!
aumento del prezzo dello zucchero (un fattore di produ:

rioc aumenta e la quantita di equilibrio diminuisce. Nel nostro esempio, un

zione) provoca una contra-

zione dell‘offerta di gelato. La curva di offerta si sposta da O, a O,, provocando un
aumento del prezzo da 2,00 a 2,50 euro e una diminuzione della quantita di equili-

brio da 7 a 4 gelati.

titd di equilibrio diminuisce. Questi eventi,
quindi, avranno come effetto certo 'aumento
del prezzo del gelato, mentre il risultato sulla
quantita acquistata e venduta & ambiguo (la
quantiti pud aumentare o diminuire).

ESEMPIO: UN CAMBIAMENTO SIMULTANEO DELLA
DOMANDA E DELL'OFFERTA () Ora analizzeremo
uno scenario leggermente diverso, nel quale sia

(b) Aumenta il prezzo, diminuisce la quantita

Forte
diminuizione
dell'offerta
(2]

0,

0 =,

Quantita di gelato

ﬂ"_mcw_p 4.12 muomﬁw_ﬁm:z simultanei della curva di domanda e della curva di offerta (I}
%n:mﬂm tigura osserviamo i possibili effetti di un aumento della domanda simultaneo a una diminuzione dell'offerta. Gli esiti possibili sono
ue. Nella parte (a) il prezzo di equilibrio sale da P, a P, e la quantita di equilibrio passa da Q, a Qy; nella parte (b} il prezzo di equilibrio au-

Menta da P, a P,, ma la quantita di equ

rio diminuisce da Q, a Q,.

Quantita di gelato
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FIGURA 4.13
Spostamenti
simultanei della curva
di domanda e della
curva di offerta (Il)

In questa figura osser-
amo i possibili effetti
di un aumento della do-
manda simultaneo a un
aumento dell'offerta.
Gli esiti poss
tre. Nella parte (al il
prezzo di equilibrio sale
da P, a P, e la quantita
di equilibrio aumenta da
Q, a Q;; nella parte (b)
il prezzo di equilibrio di-
minuisce da P, a P, ma
la quantita di equilibrio
aumentada Q, a Q,;
nella parte {c) il prezzo
di equilibrio rimane
invariato e la quantita di
equilibrio aumenta da
0,2 Q,
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{a) (b)

Pezzo 0

del
gelato o,

Pyl

/ by
o
(1 a, Quantita o o,
di gelato di gelato

Pezzo
del
gelato

Al

Dy

0,

la domanda sia 'offerta aumentano. Ipotizzia-
mo che sia prevista un'ondata di caldo della du-
rata di qualche settimana. Sappiamo che se le
temperature aumentano ¢'¢ una buona probabi-
lita che la domanda di gelato aumenti, facendo
spostare verso destra la curva di domanda. Tut-
tavia, aumentano anche le aspettative di vendita
dei produttori, che prendono provvedimenti per
espandere la produzione di gelato. Questo pro-
voca uno spostamento verso destra della curva di
offerta: per ogni dato prezzo, la quantita di ge-
lato offerta in vendita & maggiore. Per analizza-
re questa particolare combinazione di eventi, se-
guiamo ancora un processo in tre fasi.

1. Entrambe le curve si spostano. Londara di cal-
do influenza la curva di domanda, perché al-
tera la quantita di gelato che gli individui de-
siderano acquistare per ogni daro prezzo. Al-
lo stesso tempo, le aspettative dei produtrori
alterano la curva di offerta di gelato, perché
fanno cambiare la quantita di gelato che ogni
impresa desidera vendere per ogni dato prez-
ZO.

Hin

Sia la curva di domanda sia la curva di offerta
si spostano verso destra, come illustra la figu-
ra4.13,

a, Quantita
di gelata

della domanda e dell’'offerta. Nella parte (a)
la domanda aumenta in maniera pronuncia-
ta mentre |'offerta aumenta solo leggermente,
cosl che sia la quantita di equilibrio sia il prez-
zo di equilibrio aumentano. Nella parte (b),
invece, lofferta subisce un’espansione consi-
stenre, mentre la domanda si sposta solo in
misura modesta, cosi che la quantira di equi- |
librio aumenta ma il prezzo di equilibrio di-’
minuisce. Nella parte (c), infine, la domanda
e l'offerta aumentano in ugual misura, e quin- |
di il prezzo di equilibrio non varia, anche se |
la quantita di equilibrio aumenta. _UE:n_:n...
questi eventi producono un effetto diverso sul
prezzo, mentre la quantita di equilibrio di ge-
lato aumenta in ogni caso. Tn questo scenario |
Ieffecto sul prezzo & ambiguo.

IN SINTESI Abbiamo appena esaminato quattro
esempi di come si possano usare le curve di do-
manda e di offerta per analizzare nm:.&mm_:n:..,.m
ti dell’equilibrio. In tutti i casi in cui un evento.

induce uno spostamento della curva di offerta;
della curva di domanda, o di entrambe, & pos:
sibile ricorrere alla procedura in tre fasi per pre:
vedere come detto evento influenzi la n:m:.m_w
acquistara e venduta del bene in equilibrio e m,_
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TABELLA 4.4 Cosa accade a prezzo e quantitd quando si sposta |'offerta o la domanda?

Offerta invariata

Offerta aumenta

Offerta diminuisce

Domanda invariata

Domanda aumenta

Domanda dim:

PRIMA PAGINA

@ invariata @Q aumenta
Paumenta P ambiguo
(0 aumenta (Q aumenta

P diminuisce
Q diminuisce

P diminuisce

Q ambigua

P aumenta
Q diminuisce
Paumenta
@ ambigua
P ambiguo
Q diminuisce

| mercati in azione

Abbiamo visto come si puo usare I'analisi di domanda e offerta per cominciare a comprendere il funzionamento dei mercati. Nel mondo
reale si hanno quotidianamente esempi dell’azione dei mercati. Questo articolo ne illustra alcuni def primi mesi del 2010.

In Europa l'inverno 2009-2010 & sta-
to molto freddo: in gran parte dell'Euro-
pa settentrionale il Natale @ stato caratte-
rizzato da forti nevicate e da temperature
molto basse fino a dopo Capadanno. Ne-,
gli Stati Uniti la costa orientale ha subito
pesanti nevicate e temperature rigide, che
hanno colpito perfino la Florida. Gli effet-
ti sulla domanda e sull'offerta di molti be-
ni sono stati evidenti.
Nel Regno Unito la domanda di sale per
. pulire le strade & aumentata considerevol-
mente. Le amministrazioni locali hanno
rapidamente esaurito le scorte a causa del
persistere per numerose notti di seguito di
temperature sotto lo zero. Il forte aumen-
to della domanda di sale ha fatto salire i
| prezzi sia in Europa sia negli Stati Uniti.
| Per esempio, uno dei principali produttori
i disale minerale per uso stradale nel Regno
* Unito, Salt Union, ha lavorato 24 ore su
/24 per cercare di soddisfare la domanda di
© sale. 1l costo aggiuntive dei fattori di pro-
W duzione provocato dal prolungamento del-
|
b

e attivitd dell'impresa si & riflesso nel prez-
20 che Salt Union ha incassato per il bene
 Venduto. Laumento pronunciato della do-
| manda ha comportaro un significativo au-
m mento del prezzo. Una associazione di au-

sere certi di aver appreso 'uso degli strumen-

ti m.m:m domanda e dell'offerta, scegliete
voci della tabella e assicuratevi di essere
dodj spiegarle.

B

VERIFICA L'APPRENDIMENTO

N :
Analizza cosa accade al mercato della pizza se au-

torita locali del Regno Unito, la UK Roads
Liaison Group, ha stimato che il prezzo del
sale minerale, normalmente oscillante fra
le 30 e le 40 sterline alla tonnellata, abbia
raggiunto nel periodo dell’ondata di mal-
tempo le 150 e anche le 200 sterline alla
tonnellata,

Anche altre imprese hanno dovuto af-
frontare variazioni della domanda in con-
seguenza dell'ondata di maltempo. La do-
manda di abbigliamento e di calzature in-
vernali ¢ lievitata, mentre le imprese del
settore del gas e dell’clettricita hanno do-
vuto far fronte a un forte aumento della
domanda a causa della necessiti di tenere
caldi uffici e abitazioni. Anche le impre-
se di vendita online hanno visto aumenta-
re la domanda, perché molte persone, non
potendo andare al lavoro, restavano a casa
a navigare su internet e a effettuare acqui-
sti via web. Tronia della sorte, questi ven-
ditori hanno dovuto avvisare i clienti che
la consegna defle merci acquistate aveebbe
potuto subire ritardi a causa del malrempo.

In molte regioni europee la forte onda-
ta di maltempo ha penalizzato gli agricol-
tori. Alcune aree dell'Europa meridionale,
dove gli inverni di solito sono miri, sono
state colpite da nevicate e gelate che han-

alcune

DELLE RISORSE

in gra-

e la domanda

no danneggiato le coltivazioni. Gli anali-
sti prevedevano che il maltempo avrebbe
probabilmente compromesso i raccolti de-
licati, come quelli di piccoli frutti, agrumi
e altre coltivazioni, con una significativa
contrazione dell'offerta. La diminuzione
dell’offerta, a sua volta, avrebbe probabil-
mente portato a un aumento del costo dei
succhi di frutta compreso fra 0,5 € 0,75
centesimi al litro.

Negli Stati Uniti gli operatori delle Bor-
se merci prevedevano una contrazione del
raccolto di frumento e soia a causa del mal-
tempo. Le aspettative di penuria hanno
inizialmente portato a un rialzo dei prezzi;
esse s0no state poi corrette da un rappor-
to sui raccolti stilato dallo US Department
of Agriculture (USDA). In tale rapporto,
pubblicato nel gennaio 2010, lo USDA ha
stimato che la produzione di mais sarebbe
aumentata a 13151 milioni di bushel (un
bushel equivale a 27,2 kilogrammi), 230
milioni di bushel in pii rispetto all’anno
precedente. Anche la produzione di soia
era stimata in aumento di 42 milioni di
bushel, per una produzione totale di 3361
milioni di bushel. A seguito della pubbli-
cazione del rapporto, il prezzo della soia &
diminuito fra il 3 e il 6%.

CONCLUSIONE: PREZZI E ALLOCAZIONE

In questo capitolo abbiamo analizzato I'offerta
in un singolo mercato. Sebbene

tutti gli esempi siano riferiti al mercato del gela-

to, cid che abbiamo appreso pub essere applica-

prezzo a cui viene scambiata, La tabella 4.4 illu?
stra il prevedibile esito di ogni possibile combi
nazione di spostamenti delle due curve. Der &

to a molti altri mercati. Ogni volta che entrate
in un negozio e acquistate ﬂzu_namm. contribuite
alla domanda di quel bene; ogni volta che cerca-

Menta il prezzo dei pomodori.

. i . :
Anal 2za cosa accade al mercato della pizza se di-
Minuisce il prezzo degli hamburger.

3. La figura 4.13 mostra che ci sono tre possibi-
li esiti, a seconda dello spostamento relativo
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te un’occupazione, contribuite all'offerta di la-
voro. Poiché domanda e offerta sono fenomeni
cosl diffusi nell’economia, il modello di doman-
da e offerta & uno strumento di analisi potentis-
simo e lo useremo piii volte nei prossimi capitoli.

Uno dei pici prINcIP DELLECONOMIA introdotti nel
capitolo 1 afferma che di solito i mercati sono
uno strumento efficace per organizzare I'attivith
economica. Non disponiamo ancora di tutti gli
strumenti necessari per giudicare se gli esiti del
mercato siano positivi o negativi, ma abbiamo
iniziato a familiarizzare con i suoi meccanismi
di funzionamento. In tutti i sistemi economici
le risorse scarse devono essere allocate tra utiliz-
zi alternativi; a tal fine, le economie di mercato
fanno ricorso alle forze della domanda e dell'of-
ferta. Insieme, offerta e domanda determinano i
prezzi dei molti beni ¢ servizi dispenibili nell’e-
conomia; a loro volta questi prezzi sono i segnali
che indirizzano I'allocazione delle risorse,

Per esempio, prendiamo in considerazione i
terreni «fronte-mare»: poiché la quantita di tali
terreni & naturalmente limitata, non tutti posso-
no godere del privilegio di vivere sulla spiaggia.
Chi ottiene questa risorsa? La risposta & chiun-
que voglia e possa pagarne il prezzo. Il prezzo dei
terreni «fronte-mare» tende automaticamente ad
aggiustarsi in modo che la quantica di terreni do-
mandata sia esattamente uguale alla quantiti of-
ferta. Grazie a questo automatismo, in una eco-
nomia di mercato i prezzi sono il meccanismo
che permette di allocare le risorse scarse.
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Analogamente, i prezzi stabiliscono chi pro-
duce un bene e la quantith prodotta. Conside-
riamo, per esempio, il settore agricolo. Poiché
abbiamo bisogno di cibo per sopravvivere, ¢
fondamentale che alcuni individui si dedichino
all’agricoltura. Cosa stabilisce chi fa I'agricolto-
re e chi no? In una societa libera non ci sono uf-
fici del governo preposti alla pianificazione che
prendano queste decisioni e garantiscano un’a-
deguata offerta di prodotti agricoli: I'allocazio-
ne delle risorse & invece affidata alle scelte pro-
fessionali di milioni di lavoratori. Tale sistema
decentrato funziona perché le decisioni dipen-
dono dai prezzi: il prezzo dei generi alimentari
e i salari dei lavoratori agricoli si aggiustano in
modo da garantire che la quantith di agricolto-
ri sia sufficiente per soddisfare i fabbisogni del-
la societi.

A chi non avesse mai visto in azione una eco-
nomia di mercato, l'idea potrebbe sembrare
strampalata. I sistemi economici sono enormi
gruppi di individui coinvolti in centinaia di atti-
vitd tra loro indipendenti: cosa impedisce al pro-
cesso decisionale decentrato di scivolare nel caos?

Cosa coordina le azioni di milioni di persone |

di capacitd e preferenze diverse? Cosa ci assicura
che cid che deve essere farto venga effettivamen-
te fatto? La risposta, in due parole, &: 7 prezzi. Se,
come suggeriva Adam Smith, I'economia di mer-
cato ¢ guidata da una mano invisibile, i prezzi so-

no la bacchetta con cui la mano invisibile dirige

I'orchestra dell'economia.

* Gli economisti ricorrono al modello della domanda e dell’of-
ferta per analizzare i mercati concorrenziali. In un mercaro

RIEPILOGO

i

* Il punto di intersezione delle curve di domanda e offerta deter-
mina I'equilibrio di mercato. Al prezzo di equilibrie, la quanti-
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CONCETTI FONDAMENTALI

bene inferiore, p, 56

bene normale, p. 56

beni complementari, p. 56
beni sostituti, p, 56

curva di domanda, p. 54
curva di offerta, p. 59
eccedenza (o surplus), p. 62
equilibrio, p. 61

legge dell'offerta, p. 58
legpe della domanda, p. 54

legge della domanda e dell'offerta, p. 62
mercato, p. 52

mercato concorrenziale, p-53

penuria (o carenza), p. 62

prezzo di equilibrio, p. 61

quantita di equilibrio, p. 61

quantita domandara, p. 53

quantita offerta, p. 58

scheda di domanda, p. 54

scheda di offerta, p. 59

DOMANDE DI RIPASSO

1. Cos'¢ un mercato concorrenziale? Descrivete sinteticamente i

tipi di mercato diversi da quelli perfetramente concorrenziali.

Cosa determina la quantitd di un bene domandara dai com-

pratori?

Cosa sono la scheda di domanda e la curva di domanda? Come

sono collegate tra loro? Perché la curva di domanda ha pen-

denza nepariva?

4. Un cambiamento delle preferenze dei consumatori comporta

un movimento lungo la curva di domanda o uno spostamento

della curva stessa? La variazione del prezzo di un bene com-

porta un movimento lungo la curva di domanda o uno sposta-

mento della curva stessa?

Carlo preferisce gli asparagi agli spinaci. Il suo reddito dimi-

nuisce ¢, di conseguenza, acquista pilt spinaci. Gli spinaci sono

un bene normale o inferiore per Carlo? Perché?

6. Da cosa & determinata la quantita di un bene offerta dai vendi-
tori?

M

w

bl

7. Cosa sono la scheda di offerta ¢ la curva di offerta? Come sono
collegate tra loro? Perché la curva di offerta ha pendenza posi-
tiva?

8. Una nuova scoperta tecnologica comporta un movimento lun-
go la curva di offerta o uno spostamento della curva stessa? La
variazione del prezzo del bene comporta un movimento lungo
la curva di offerta o uno spostamento della curva stessa?

9. Definite I'equilibrio del mercato. Descrivete le forze che spin-
gono il mercato verso I'equilibrio,

10. Birra e pizza sono complementari, poiché sono spesso consu-
mate insieme. Quando il prezzo della birra aumenta, cosa ac-
cade 2 offerta, domanda, quantira offerta, quantith domandata
e prezzo della pizza?

11. Descrivete il ruolo dei prezzi nell’economia di mercato.

concorrenziale & presente una molteplicitd di vendirori e di
compratori, tale che ognuno di essi ha poca o nessuna influen-
za sul prezzo di mercato.

La curva di domanda descrive graficamente la quanrira di un
bene domandata a ogni dato prezzo. Secondo la legge della
domanda, la diminuzione del prezzo di un bene ne fa aumen-
tare la quantita domandata. La curva di domanda, percid, ha
pendenza negativa,

Oltre al prezzo del bene, le altre determinanti della quantita do-
mandata sono il reddito, i prezzi dei beni sostituti e complemen-
tari, le preferenze, le aspettative e il numero di acquirenti. Se
varia una di queste determinanti, la curva di domanda si sposta.
La curva di offerta descrive graficamente la quantita di un bene
offerta a ogni dato prezzo. Secondo la legge dell'offerta, la dimi-
nuzione del prezzo di un bene ne fa diminuire la quantita offer-
ta. Di conseguenza, la curva di offerta ha pendenza positiva.
Oltre al prezzo del bene, le altre determinanti della quantita
offerta sono il prezzo dei fattori di produzione, la tecnologia
disponibile, le aspettative, il numero di venditori e i factori
naturali e sociali. Se varia una di queste determinanti, la curva
di offerta si sposta.

.

.

.

th domandata & uguale alla quantita offerta. i
Il comportamento di compratori e venditori conduce automa- |
ticamente il mercato verso l'equilibrio. Quando il prezzo di
mercato & superiore a quello di equilibrio si ha un eccesso di |
offerta, che provoca una flessione del prezzo stesso; se il prezzo
di mercato & inferiore a quello di equilibrio, si genera un ecees-
s0 di domanda, che esercita pressioni al rialzo sul prezzo.
Per analizzare come un dato evento influenza un mercato
corriamo al modello di domanda e offerta per esaminare

conseguenze su prezzo ¢ quantitd di equilibrio, Per farlo, u
lizziamo una procedura in tre fasi: dapprima si deve stabilite
quali curve sono influenzate dall’evento; poi si deve individua-
re la direzione dello spostamento delle curve; infine, si deve
confrontare il nuovo equilibrio con il precedente.

In una economia di mercato i prezzi sono i punti di riferi-
mento rispetto ai quali vengono prese le decisioni economiche
e, di conseguenza, allocate le risorse. Per ogni bene esistente
nell’economia, il prezzo garantisce il bilanciamento di do*
manda e offerta; quindi, il prezzo di equilibrio determina 4
quantith acquistata dai compratori e la quantit prodotta dai
venditori.

1. Date una spicgazione di ciascuna delle seguenti affermazioni,

ricorrendo a un grafico di domanda e offerra: 4

(a) Quando si verifica un'ondata di siccitd nei paesi medicerra-

nei, il prezzo dell’alio d'eliva aumenta in i i supermer-
cari europei.

(b) Quando si sono tenuti i Giochi Olimpici ad Atene, nel
2004, il prezzo delle camere d'albergo in quella cirea & au-
mentato vertiginosamente.

Quando scoppia una guerra in Medio Oriente, in Europa
il prezzo della benzina aumenta ¢ quello delle Mercedes
usare crolla.
«Un aumento della domanda di mozzarella fa aumentare la
quantita domandata di mozzarella, ma non la quancici offer-
tan. Questa affermazione & vera o falsa? Spiegate perché.
Prendete in esame il mercato delle automobili monavolume.
Per ognuno degli eventi elencati di seguito, identificate le de-
terminanti della domanda e dell’offerta che vengono influen-
zate ¢ indicate anche se I'offerta o la domanda aumentano o
diminuiscono.
(2) Le famiglic decidono di avere pits figli.
(b) C:.o sciopero delle acciaierie fa aumentare il prezzo dell’ac-
ciaio,

(c

It

b
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(c) Vengono progerrati nuo
produzione automobil

(d) Il prezzo dei SUV aumenta.

(e} Un crollo del mercato azionario fa diminuire la ricchezza
delle famiglie. ;

4. Negli anni 1990 il progresso tecnologico ha abbattuto il co-
sto dei microprocessori; come pensate che questo farro abbia
influenzato il mercato dei computer? E quello del software? E
delle macchine per scrivere?

5. Usando un grafico di domanda e offerta, mostrate gli effetti
dei seguenti eventi sul mercato delle felpe:

(a) Un uragano distrugge i raccolti di cotone in Egitto.

(b) 1l prezzo dei giubbotti di pelle diminuisce.

(c) In tucee le universita viene fatto obbligo di partecipare a
lezioni di ginnastica ogni mattina, con abbigliamento ap-

impianti automatizzati per la
ca.

(d) Viene inventara una nuova macchina per la tessitura.

6. Ipotizziamo che nell'anno 2005 si sia verificato un temporaneo
ma sostanziale aumento delle nascite, Quale sara Ieffetto di
questo boom demografico sul prezzo dei servizi delle baby sit-
ter tra il 2010 e il 20202 (Suggerimento. A 5 anni si ha bisogno
di una baby sitter; a 15 anni si pud fare la baby sitter.)
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7. Tl ketchup & un bene complementare, oltre che un condimento,
delle patate fritte; se il prezzo delle patate fritte aumenta, cosa
accade nel mercato del ketchup? E in quello dei pomedori? Ein
quello del succo di pomodoro? E in quello del succa d'arancia?

8. Nell'analisi di un caso presentata in questo capitolo abbiamo

cusso dell'imposta sulle sigarette come strumento per ridur-
te il fumo. Pensiamo ora al mercato dei sigari:

(a) Isigarisono beni sostituti o complementari delle sigarette?

{b) Usando un grafico di domanda e offerta, mostrate cosa ac-
cade nel mercato dei sigari se viene aumentata I'imposta
sulle sigarette.

(c) Se i responsabili della politica economica desiderano ab-
battere il consumo totale di tabacco, che tipo di provve-
dimento dovrebbero combinare all'aumento dell’imposta
sulle sigarette?

9, 1l mercaro della pizza ha le scguenti schede di domanda e di

offerta:
Trezzo (€) Quantita domandara Quantita offerta
4 135 26
5 104 53
6 81 81
7 68 98
8 53 110
9 39 121

Tracciate le curve di domanda e di offerta. Quali sono prezzo

¢ quantita di equilibrio in questo mercato? Se il prezzo di mer-

cato fosse superiore a quello di equilibrio, cosa spingerebbe il

mercato verso 'equilibrio? E se il prezzo fasse inferiore?

10. Dato che brioche e cappuccino vengono spesso consumati in-
sieme, sono beni complemenrari.

(a) Osserviamo che il prezzo di equilibrio delle brioche e la
quantita di equilibrio dei cappuccini sono aumentati en-
trambi. Quale pubd essere la causa di questo evento: una
diminuzione del prezzo del latte o di quello della farina?
Tllustrate e spiegate la vostra risposta.

(b) Supponiama invece che il prezzo di equi ibrio delle brio-
che sia aumentato, ma la quantita di equilibrio dei cappue-
cini sia diminuita. Quale potrebbe essere la causa di questo
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evento: un aumento del prezzo del latte o di quello della
farina? [llustrate e spicgate la vostra risposta.

11. Ipotizzate che il prezzo dei biglietti per le partite della squadra

di calcio della vostra citea sia determinato dalle forze del merca-

to. Attualmente le schede di domanda ¢ offerta sono le seguent:

Prezzo (€) ntith domandata Quantita offerta
10 50000 30000
20 40000 30000
30 30000 30000
40 20000 30000
50 10000 30000

(a) Tracciate le curve di domanda e offerta. Cosa ha di insolito
questa curva di offerta? A cosa potrebbe essere dovuto?

(b) Quali sono il prezzo e la quantita di equilibrio?

(¢} La squadra della vostra citta ha in programma di ampliare
lo stadio, aggiungendo 5000 nuovi posti la prossima sta-
gione. A quanto ammonta il prezzo del biglierto che do-
vrebbe far pagare?

12. Un articolo del New York Times ha descritto un’efficace cam-
pagna di marketing condotta dai produttori francesi di cham-
pagne. Larticolo notava che «alcuni manager erano storditi dai
prezzi stratosferici raggiunti dallo champagne. Ma remevano
anche che questo brusco aumento del prezzo avrebbe provocato
una contrazione della domanda, la cui conseguenza sarebbe sta-
ta un'altrettanto netta flessione del prezzon. Che errore hanno
commesso i manager menzionati nell’articolo nella loro analisi
della situazione? Illustrate la vostra risposta con un grafico.

13. Ricerche di mercato hanno rivelato le seguenti informazioni
sul mercato dei cioccolatini: la curva di domanda pub essere
rappresentata dall’equazione QP = 1600 — 300, dove QPe
la quantita domandata e P il prezzo. La curva di offerta & rap-
presentata dall'equazione 0 = 1400 + 7007, dove Q° ¢ la
quantiti offerta. Calcolate il prezzo e la quantita di equilibrio
nel mercato dei cioccolatini.

14. Cosa intendiamo per mercati perfettamente concorrenziali?
Pensate che I'esempio del gelato, che abbiamo usato in tutto il
capitolo, sia calzante? Sapete indicare un altro tipo di mercato
che rappresenti piit adeguatamente il mercato del gelawo?

|
|
|
|
m
|
i

L'ELASTICITA E LE SUE
APPLICAZIONI

Immaginate di essere un produttore di micropro-
cessori al silicio utilizzati per la fabbricazione di
personal computer, laptop e altre apparecchia-
ture elettroniche. Dato che ricavate tutto il vo-
stro reddito dalla vendira di microprocesso
impegnate al massimo per rendere la vostra im-
presa quanto pilt produttiva possibile: controlla-
te 'organizzazione della produzione, la selezio-
ne del personale e la mortivazione dei dipenden-
ti, verificate costi e qualitd dei fornitori e studia-
te i pili recenti progressi della tecnologia. Sapete
che quanti pil1 microprocessori producete tan-
ti pitt ne avrete da vendere e, se riuscite a farlo,
tanto pitt aumenterete il vostro reddito e il vo-
stro tenore di vita.

Un giorno, I'universita della vostra citta an-
nuncia una straordinaria scoperta: gli scienziari
hanno realizzato un nuove materiale per produr-
fe microprocessori che permette di aumentarne
la capacit di calcolo del 50%. Come dovreste
reagire a questa notizia? Dovreste cominciare a
nuovo materiale? La scoperta vi mette in
condizioni migliori o peggiori rispetto al passato?
In questo capitalo vedremo come queste doman-
de possano avere una risposta sorprendente. E la
Sorpresa verra dall'applicazione dello strumento
fondamentale dell’analisi economica — il model-
hoAn_m:m domanda e dell'offerta — al mercato dei
:.._nqc?oﬂnmmo_._.

Nel capitolo precedente abbiamo introdotto i
o idi

ncetti di domanda e offerta. In ogni mercato
< 4 et ;

Ncorrenziale, come quello dei microprocessori,

la curva di offerta con pendenza positiva illustra
il comportamento dei venditori, mentre la curva
di domanda con pendenza negativa rappresenta
quello dei compratori. Il prezzo del bene si ag-
giusta automaticamente in modo da eguagliare
la quantita offerta e quella domandata, Prima di
poter applicare questa analisi di base alla com-
prensione degli effetti della nuova scoperta de-
gli scienziati, dobbiamo sviluppare un altro scru-
mento: il concetto di elasticita. Sappiamo dal ca-
pitolo 4 che, allaumentare del prezzo, la doman-
da diminuisce e I'offerta aumenta. Cio che non
abbiamo discusso, in quella sede, & la misura in
cui |a domanda e I'offerta variano in reazione alle
variazioni di prezzo. Analizzando come un even-
to o I'applicazione di un provvedimento di po-
litica economica influiscono sui mercati, possia-
mo discutere non solo la direzione dei cambia-
menti, ma anche la loro dimensione. Lelasticita
misura la reattivica di venditori e compratori alle
variazioni delle condizioni di mercato e permet-
te di analizzare la domanda e I'offerta con mag-
giore precisione.

L'ELASTICITA DELLA DOMANDA

Nel capitolo 4 abbiamo introdotto il concetto
di domanda, sottolineando che di solito i con-
sumatori desiderano acquistare una quantita tan-
to maggjore di un bene quanto minore & il prez-
zo, quanto pitl elevato & il reddito, e quanto pil
aumenta il prezzo dei beni sostituti o diminui-
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ELASTICITA

una misura della reat-
tivita della quantita
domandata, o della
quantita offerta, a va-
riazioni di una delle sue
determinanti

ELASTICITA DELLA
DOMANDA AL PREZZO
una misura della reat-
tivita della quantita
domandata di un bene
alle variazioni del suo
prezzo, calcolata come
rapporto tra la variazio-
ne percentuale della
quantitd domandata e la
variazione percentuale
del prezzo

sce quello dei beni complementari. Le conside-
razioni sulla domanda fatte fin qui sono qualita-
tive, non a:m:n:ﬁ?n ovvero, ci si & preoccupa-
ti della direzione del cambiamento della quanci-
t2 domandata, ma non della sua entita. Per mi-
surare quanto la domanda reagisca a variazioni
delle sue determinanti, gli economisti ricorrono
al concetto di elasticita.

L'elasticita della domanda al prezzo e le
sue determinanti

Secondo la legge della domanda, se il prezzo di
un bene diminuisce, la quantith domandara au-
menta. Lelasticita della domanda al prezzo misura
la variazione della quantita domandata al variare
del prezzo. La domanda di un bene & elastica se
la quantita domandata reagisce piit che propor-
zionalmente a variazioni del prezzo; & anelastica
se la reazione & meno che proporzionale.

Lelasticita della domanda di un bene al prezzo
misura la disponibilita dei consumatori a rinun-
ciare al consumo del bene all'aumentare del suo
prezzo. Dungque, lelasticitd riflette le molteplici
forze economiche, sociali e psicologiche che in-
fluenzano le preferenze degli individui. Sulla ba-
se dell’esperienza, perd, possiamo elencare alcu-
ne regole generali riguardo a cid che determina
I'elasticita della domanda al prezzo.

LA DISPONIBILITA DI BENI SOSTITUTI Beni che han-
no buoni sostituti tendono ad avere una deman-
da il elastica, perché pet il consumatore & faci-
le sosticuirli con altri beni che soddisfano il me-
desimo bisogno. Per esempio, burro e margarina
sono buoni sostituti: un modesto aumento del
prezza del burro — nel caso in cui quello della
margarina rimanga inalterato — provoca una di-
minuzione sensibile della quantitd domandata.
Le uova, invece, sono un genere alimentare pra-
ticamente privo di sostituti; percid la domanda
di uova & meno elastica della domanda di burro.

BENI NECESSARI E BENI DI LUSSO [ beni necessari
tendono ad avere una domanda anelastica, quelli
di lusso una domanda elastica. Gli individui usa-
no gas ed elettricitd per scaldare le proprie case
e cucinare il cibo. Se i prezzi di gas ed elettriciti
aumenrassero simultaneamente, la domanda di
questi due beni non diminuirebbe in misura pro-
nunciata. Invece, se raddoppia il prezzo delle bar-
che a vela, la quantita domandata diminuisce in
maniera sostanziale. La ragione della differenza
& che generalmente si considerano un buon pa-
sto caldo e una casa accogliente beni necessari e
le barche a vela un bene di lusso. Naturalmente
Pappartenenza di un bene a una delle due cate-
gorie non dipende tanto dalle sue proprieta in-
trinseche, quanto dal sistema di preferenze del
consumatore: un velista fanatico che si preoccu-
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pa poco del proprio stato di salute probabilmen-
te considera le barche a vela un bene necessario,
con relariva domanda anelastica, e i cibi caldi e
un luogo asciutto in cui dormire un lusso, con
relativa domanda elastica,

LA DEFINIZIONE DEL MERCATO Lelasticica della do-
manda in qualunque mercato dipende da come
sono tracciati i confini del mercato stesso: un
mercato delimitato in maniera molto precisa ten-
de ad avere una domanda pili elastica di uno i
cui confini affondano nel vago, poiché & pil1 fa- |
cile trovare sostituti per beni specifici. Per esem-
pio, il cibo — categoria assai ampia — ha una do-
manda decisamente anelastica, dal momento che
non ha sostituti; il gelato — categoria ben piil ri-
stretta — ha una domanda pib elastica, perché &
piit facile sostituirlo con aleri dolci; il gelato alla
vaniglia — categoria ancora pitt precisa — ha una
domanda molto elastica, dal momento che esi-
stono diversi gusti di gelato che possono sostitui-
re perfettamente la vaniglia,

§

LA PORZIONE DI REDDITO DESTINATA ALL’ACQUISTO
pEL BENE Alcuni prodotti hanno un prezzo re-
lativamente elevato e assorbono una porzione di
reddito maggiore di altri. Per esempio, un nuovo
arredamento per il soggiorno tende ad assorbire
una considerevole porzione di reddito, mentre
I'acquisto di un gelato non conta che per una mi-
nima porzione del reddito. Quindi, un aumen-
to del 10% del prezzo di un arredamento per
soggiorno tende ad avere un efferto maggiore di
un incremento del 10% del prezzo del gelato.
Quanto maggiore & la quota di reddito destinata
all’acquisto di un bene, tanto maggiore tende a
essere elasticith della domanda al prezzo, in va-
lore assoluto.

L'ORIZZONTE TEMPORALE La domanda di un dato
bene tende a essere pi elastica nel lungo periodo
che nel breve. Se il prezzo della benzina aumen-
ta, nei primi mesi la quantita domandara dimi- |
nuisce solo marginalmente; con 'andare del rem-

po, tuttavia, i consumarori tendono a privilegia-

re 'acquisto di automobili che consumano me- |
no carburante, o a utilizzare pit frequentemen- -
te i mezzi pubblici, o a trasferirsi pitt vicino al
proprio posto di lavoro. La quantiti domandata
di benzina diminuisce sensibilmente solo nell'ar-
co di alcuni anni. Analogamente, se il prezzo d
un'unica di energia elettrica aumenta molto pilt
di quello del suo equivalente energerico in ter- |
mini di gas, la domanda potrebbe contrarsi solo
marginalmente nel breve periodo, perché molti |
individui sono gia dotati di fornelli elettrici e ter
moconvettori per il riscaldamento, e non posso
no facilmente cambiarli. Ma se lo scarto di prez-.
zo persiste per alcuni anni, gli individui trove:|
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ranno conveniente sostituire le proptie apparec-
chiature electriche con analoghe apparecchiatu-
re a gas, ¢ la domanda di elettricitd diminuira.

Il calcolo dell’elasticita della domanda al
prezzo

Dopo aver discusso 'elasticita della domanda al
prezzo in termini generali, scendiamo nei det-
tagli della sua misurazione. Gli economisti cal-
colano I'elasticita della domanda al prezzo co-
me rapporto tra la variazione percentuale della
quantita domandata e [a variazione percentuale
del prezzo, ciod:

Variazione percentuale
_ della quantith domandata

Elasricita della
domanda al prezzo

Variazione percentuale
del prezzo

Per esempio, supponiamo che un aumento del
10% del prezzo dei gelati provochi una diminu-
zione della quantitd domandata del 20%; calco-
liamo P'elasticita della domanda come: ,

20%

Elasticita della domanda al prezzo = =
10%

2

In questo esempio I'elasticita della domanda al
prezzo & pari a 2, e riflete il fatto che la variazio-
ne della quantita domandara & proporzionalmen-
te doppia rispetto a quella del prezzo.

Poiché la quantith domandata di un bene ¢ ne-
gativamente correlata al prezzo, le variazioni per-
centuali della quantita domandata hanno sempre
segno opposto a quelle del prezzo. Nel nostro
esempio, la variazione percentuale del prezzo &
+10% (aumento), mentre quella della quantica
mo_.ﬁw:n_mﬂm & ~20% (diminuzione). Per questa
ragione alcuni autori attribuiscono segno nega-
tivo ai valori dell'elasticiti della domanda al prez-
; noi invece adotteremo la prassi corrente, che
H.E._Enmm il segno negativo e actribuisce segno po-
Sitivo a cutti i valori di elasticita (un matematico
direbbe che ci serviamo dei walori assoluti). Sulla
scorta di questa convenzione, un valore superiore
di clasticith denota una maggiore sensibilita della
Quantitd domandata al prezzo.

I metodo del punto medio: un modo
Migliore per calcolare variazioni
Percentuali ed elasticita

Se cercaste di calcolate I'elasticita della domanda
al prezzo tra due punti di una curva di domanda,
Dotereste un fastidioso problema: I'elasticita tra
il punto A e il punto B sembra diversa da quella
il punto B e il punto A, Consideriamo il se-
Buente esempio numerico:

5. U'elasticita e le sue appljcszioni

Punto A:
Punto B:

Prezzo =4 Quantith = 120
Prezzo = 6 Quantith = 80

Dal punto A al punto B il prezzo aumenta del
50% e la quantita diminuisce del 33%: il valore
dell’elasticica della domanda al prezzo & di 33/50,
o di 0,66. Per contro, dal punto B al punto A il
prezzo diminuisce del 33% e la quantita aumen-
ta del 50%: il valore dell’elasticita della domanda
al prezzo & pari a 50/33, 0 1,5.

Per evitare questo problema si puo ricorrere al
metodo del punto medio per il calcolo dellelasti-
cita: invece di calcolare le variazioni percentua-
li con il metodo tradizionale (cio¢ dividendo la
variazione per il livello iniziale e moltiplicando
per 100), il metodo del punto medio calcola la
percentuale dividendo la variazione per il pun-
to medio tra il livello iniziale € quello finale. Nel
nostro caso il punto medio tra 4 e 6 euro & 5 eu-
ro; dunque, secondo il metodo del punto me-
dio, una variazione da 4 a 6 euro & considerata
un aumento del 40% perché (6 — 4)/5 X 100 =
40. Analogamente, una variazione da 6 a 4 euro
& considerata una diminuzione del 40%.

Dato che il metodo del punto medio offre la
medesima risposta indipendentemente dalla di-
rezione del cambiamento, vi si ricorre spesso per
calcolare I'elasticita della domanda al prezzo tra

due punti. Nel nostro esempio il punto medio
traAeBeé:

Punto medio:  Prezzo =5 Quantith = 100

Secondo il merodo del punto medio, passando
dal punto A al punto B il prezzo aumenra del
40% e la quantitd diminuisce del 40%. Analoga-
mente, passando dal punto B al punto A il prez-
zo diminuisce del 40% e la quantith aumenta
della stessa misura. In entrambi i casi I'elasticich
della domanda al prezzo & uguale a 1.

Pgssiamo esprimere il metodo del punto me-
dio per il calcolo dell’elasticith della domanda al
prezzo tra due punti (Q), P,) e (Q,, P,) con la

seguente formula:

Elasticith della
domanda al prezzo

_ (@ - QQ, + Q2]
(P, = B)(P, + P)12]

Il numeratore di questa espressione & la variazio-
ne percentuale della quantita domandata, calco-
lata con il metodo del punto medio; e il deno-
minatore & la variazione percentuale del prezzo
calcolata con la medesima formula. Se vi si chie-
desse di calcolare I'elasticita, dovreste utilizzare
questa formula.

In questo corso, perd, eseguiremo raramente
calcoli di questo genere: per i nostri scopi, cid
che Pelasticit rappresenta (la sensibilita della
quantit domandata alle variazioni del prezzo) &
pilt importante di come viene calcolata.
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